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KFI  TREND
Korea Fashion Industry  Trend

④ Global Fashion Market Perspective
- Global Fashion Industry Trend
- Global Fashion Company's Activity 

▼

③ Consumer Purchase Patterns Trend
- Fashion Life Style Index
- Fashion Buying Factor Index
- Fashion Channel Index
- Fashion Origin Index 

② Fashion Industry Trend
- Fashion Industry Value Chain
- Fashion Management
- Fashion Distribution

① Men's Fashion Market Scale Trend
* over 13 ages' women
- Spring/Summer Market Scale

․Item, Age, Region's Scale 
- Fall/Winter Market Scale (Exp)

․Item, Age, Region's Scale 

② Women's Fashion Market Scale Trend
* over 13 ages' women
- Spring/Summer Market Scale

․Item, Age, Region's Scale 
- Fall/Winter Market Scale (Exp)

․Item, Age, Region's Scale 

③ Children's Fashion Market Scale Trend 
* 0˜12 ages' men & women
- Spring/Summer Market Scale
․Item, Age, Region's Scale 

- Fall/Winter Market Scal e(Exp)
․Item, Age, Region's Scale 

① Fashion Environment Trend
- Economic Environment
- Consumption Environment 
- Social Culture Environment

Fashion Market Scale
Trend Information Research

Fashion Market Environment
Trend Information Research

1. KFI  research System   Korea Fashion Industry Index Research System

Tracking Research로 Trend 및 Forecasting data 구축
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⑤ Fashion Market Segmentation
- 연령별 세분시장의 패션라이프스타일
- 패션 특성별 세분시장의 패션라이프스타일

▼

① Men's Fashion Market Scale Index
* over 13 ages' men’ Formal, Casual, Sports, Inner Wear 

- 2008 Fall/Winter Market Scale
- 2009 Spring/Summer Market Scale
- 2009 Fall/Winter Market Scale (Exp)

② Women's Fashion Market Scale Index
* over 13 ages' women Formal, Casual, Sports, Inner Wear 

- 2008 Fall/Winter Market Scale
- 2009 Spring/Summer Market Scale
- 2009 Fall/Winter Market Scale (Exp)

③ Children's Fashion Market Scale Index
* 0˜12 ages' Boy & Girl

- 2008 Fall/Winter Market Scale
- 2009 Spring/Summer Market Scale
- 2009 Fall/Winter Market Scale (Exp)

④ Shoes & Bags Market Scale Index
* over 13 ages' men & women
- 2008 Fall/Winter Market Scale
- 2009 Spring/Summer Market Scale
- 2009 Fall/Winter Market Scale (Exp)

① Fashion Consciousness Index
- Fashion Involvement Index
- Fashion Preferring Style Index
- Fashion Buying Factor Index
- Fashion Brand Selecting Factor Index

② Fashion Buying Behavior Index
- Fashion Product Buying Index

③ Fashion Distribution Channel Attitude Index
-Fashion Store Selecting Factor Index
-Fashion Distribution Channel's preferences

④ Fashion Country of Origin Attitude Index 
-Fashion Country of Origin Consciousness Index 
- Fashion Country of Origin's preferences

Fashion Consumer Market Scale 
Trend Information Research

Consumer Purchase Patterns 
Trend Information Research

2009년 패션시장크기 측정 및 소비시장수요예측 조사 시스템

2. Fashion Market Research : Consumer Survey
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정 장 (13세 이상 남여성이 비즈니스 및 행사의 목적으로 착용하는 의류제품목)

캐주얼 (13세 이상 남여성이 편안한 일상 활동을 목적으로 착용하는 의류제품목)

스포츠 (13세 이상 남여성이 스포츠 활동을 목적으로 착용하는 의류제품목)

내 의 (13세 이상 남여성이 신체보호를 위해 외의 안에 착용하는 의류제품목)

외투류 (13세 이상 남여성이 일반 외의 위에 코트로 착용하는 의류제품목)

신 발 (13세 이상 남여성이 외부에서 착용하는 신발제품목)

가 방 (13세 이상 남여성이 외부에서 착용하는 가방제품목)

복종

남성패션 (13세 이상 남성이 착용하는 의류제품목 및 신발, 가방품목 )

여성패션 (13세 이상 여성이 착용하는 의류제품목 및 신발, 가방 품목)

아동패션 (12세 미만 남여성 아동이 착용하는 의류제품목)

성별

패션 제품목의 시장세분화 수준

니트의류 HS 61류
봉제의류 HS 62류

한국통계무역분류

대분류 : 제조업 C

중분류 : 14 의복, 의복액세서리 및 모피제품 제조업
한국표준산업분류

패션산업분류에 의한 수준

조사 대상 : 품목

2. Fashion Market Research : Consumer Survey
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2008년 Fall/Winter 실제시장규모 2009년 Spring/Summer 예측시장규모

2009년 Fall/Winter 예측시장규모2009년 Spring/Summer 실제시장규모

Spring Summer Fall Winter 

3월 1일 ~5월 31일 6월 1일 ~8월 31일 9월 1일 ~11월 30일 12월 1일 ~익월2월 28일

2009년 Spring/Summer 소비시장실태 INDEX

2009년 Fall/Winter 소비시장실태 INDEX

패션산업
주기성

조사 대상 : 시간

2. Fashion Market Research : Consumer Survey

2009년 3월 조사

2009년 9월 조사
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- 모 집 단 : 전국 13세 이상 남녀

: 7대 광역시(서울, 부산, 대구, 인천, 광주, 대전, 울산) 및

경기, 강원, 충북, 충남, 전북, 전남, 경북, 경남, 제주의 동. 읍면 지역 포함

- 표 본 수 : 상반기 (±)1,400명, 하반기 (±)1,400명 총 2,800명

- 표본추출 : 16개 시도별 성연령 비례할당 및 비례확률표집

(PPS: Proportionate Probability Sampling)

- 조사방법 : 구조화된 설문지를 통한 전문 면접조사 (Face-to-face Interview)

- 조사기간 : 2009년 상반기 조사 5월 15일 ~ 29일 / 하반기 조사 9월 1일~15일

- 모 집 단 : 전국 13세 이상 남녀

: 7대 광역시(서울, 부산, 대구, 인천, 광주, 대전, 울산) 및

경기, 강원, 충북, 충남, 전북, 전남, 경북, 경남, 제주의 동. 읍면 지역 포함

- 표 본 수 : 상반기 (±)1,400명, 하반기 (±)1,400명 총 2,800명

- 표본추출 : 16개 시도별 성연령 비례할당 및 비례확률표집

(PPS: Proportionate Probability Sampling)

- 조사방법 : 구조화된 설문지를 통한 전문 면접조사 (Face-to-face Interview)

- 조사기간 : 2009년 상반기 조사 5월 15일 ~ 29일 / 하반기 조사 9월 1일~15일

◆

◆

◆

◆

◆

전국 조사지역

◆

◆

7대 광역시, 9개 행정구역

본 조사의 모집단은 2008년 12월 31일 주민등록 인구를 기준으로 하며
13세 이상 남녀로 이루어지게 하였다.
1) 각각의 복종별 인구 모집단은 13세 이상을 기준으로 함
2) 유아동복 구매자의 인구 모집단은 12세 이하의 자녀를 가진 기혼 여성을 기준으로 함

본 조사의 모집단은 2008년 12월 31일 주민등록 인구를 기준으로 하며
13세 이상 남녀로 이루어지게 하였다.
1) 각각의 복종별 인구 모집단은 13세 이상을 기준으로 함
2) 유아동복 구매자의 인구 모집단은 12세 이하의 자녀를 가진 기혼 여성을 기준으로 함

조사 방법

2. Fashion Market Research : Consumer Survey



Korea Fashion Market Trend 2009

◆◆◆◆◆유아동복

◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆신 발

◆

◆

◆

◆

◆

◆

여성

◆

◆

◆

◆

◆

◆

남성

200

Older
50-59세

◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆캐주얼복

◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆스포츠복

◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆외 투

◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆내 의

◆◆◆◆◆◆◆◆◆◆구 두

◆◆◆◆여성정장

◆◆◆◆남성정장

여성남성여성남성여성남성여성남성여성남성

240290280240160
sample size

Silver
60세 이상

Adult
40-49세

Career
30-39세

Young
19-29세

Junior
13-18세

(연령 : 만)

연령별 표본 할당 계획

3. Fashion Market Research : Consumer Survey



Korea Fashion Market Trend 2009

: 과거 6개월( 봄여름시즌은 3월~8월, 가을겨울시즌은 9월~익년2월)동안

소비자가 실제 총 구매한 의류제품의 수량과 가격에 대해 조사한 뒤, 

모집단의 인구수를 적용하여 반기별 시장규모를 산출

: 과거 6개월( 봄여름시즌은 3월~8월, 가을겨울시즌은 9월~익년2월)동안

소비자가 실제 총 구매한 의류제품의 수량과 가격에 대해 조사한 뒤, 

모집단의 인구수를 적용하여 반기별 시장규모를 산출

: 반기 전국 의류/피복 시장 규모 추정

: 추정된 복종별 전체 시장 규모

: 추정된 복종 내 아이템별 구입율

: 추정된 1인 평균 구입개수

: 추정된 한 벌 평균 지출비용

: 복종별 전체 인구

: 반기 전국 의류/피복 시장 규모 추정

: 추정된 복종별 전체 시장 규모

: 추정된 복종 내 아이템별 구입율

: 추정된 1인 평균 구입개수

: 추정된 한 벌 평균 지출비용

: 복종별 전체 인구

전국 의류 및 패션시장규모 산출

3. Fashion Market Research : Consumer Survey
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1. 패션시장 규모

의류시장은 2009년 상반기 11조원 실적, 2009년 하반기 10조 9천억원 전망

10조 8854억11조 52억
12조 4378억

0조

2조

4조

6조

8조

10조

12조

14조

16조

2 008 년 하반기

(실적)

20 09 년 상반기

(실적)

20 09년 하반기

(전망)

(금액단위: 원)

[ 반기별 의류시장 규모 추정 ][ 반기별 의류시장 규모 추정 ]

12조 9209억13조 7448억14조 4472억패션시장패션시장

신발/가방포함
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1. 패션시장 규모

캐주얼의류가 시장을 주도

[ 의류시장 규모 추정 ][ 의류시장 규모 추정 ]

3501억4942억4764억7. 유아동복

4863억6175억5608억6. 내의류

2조 753억371억1조 538억5. 외투류

8515억1조 3364억1조 4638억4. 스포츠복

3조 2150억4조 8216억4조 7760억3. 캐주얼

1조 6347억1조 6788억1조 6966억2. 여성복

2조 2724억2조 197억2조 4104억1. 남성복

2009년 하반기
(전망)

2009년 상반기
(실적)

2008년 하반기
(실적)

시점/복종

4891억6509억4541억9. 가방

1조 5464억2조 887억1조 5837억8. 신발

19.4% 18.4% 20.9%

13.6% 15.3%
15.0%

38.4%
43.8%

29.5%

11.8%

12.1%

7.8%

0.3%

19.1%

4.5% 5.6%
4.5%

3.8% 4.5% 3.2%

8.5%

2009년 상반기

실  적

2009년 상반기

실  적

2009년 하반기

전  망

유아동복

내의류

외투류

스포츠복

캐주얼복

여성복

남성복

[ 의류제품의 품목별 시장점유율 추이 ][ 의류제품의 품목별 시장점유율 추이 ]
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2. 소비자 구매행태

구입율 : 13세 이상 인구 중에서 10명 중 7.8명이 캐주얼의류를 구매
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남성복 여성복 캐주얼복 스포츠복 외투류 내의 유아동복

2008년 하반기 실적 2009년 상반기 실적 2009년 하반기 전망
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2. 소비자 구매행태

구입 갯수 : 내의의 구입 갯수가 가장 많음
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남성복 여성복 캐주얼복 스포츠복 외투류 내의 유아동복

2008년 하반기 실적 2009년 상반기 실적 2009년 하반기 전망



Korea Fashion Market Trend 2009

2. 소비자 구매행태

구입금액 : 2009년 상반기 구입금액이 전기 대비 상승 추세

Korea Fashion Market Trend 2009
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2. 소비자 구매행태

월별 구입율 : 남성복은 4~5월과 11~12월, 여성복은 5월과 10월

30.0% 29.4%

19.7%

26.6%

16.9%

22.0%

15.1%

7.2%15.7%

22.9%

17.0%

24.7%

12.1%

30.2%

35.7%

20.8%
23.5%

5.2%

23.5%

9.9%

35.3% 34.5%

32.2%

14.2%
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20%
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40%

50%

2008년
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12월
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1월

 

2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월

남성복 여성복
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2. 소비자 구매행태

월별 구입율 : 캐주얼은 균등하게 분포, 스포츠는 5월과 12월 집중화

29.8% 28.6%

37.0%

42.3% 41.6%

20.1%

27.0%
28.8%

24.6%
22.6%

30.9%

24.8%
23.0%

3.8%

9.6%

26.4%

10.2%

4.8%
8.1%

15.5%

40.4%

7.6%

33.7%

9.4%

21.9%

40.8%

19.5% 14.3%12.3%

19.0%

7.4%

47.2%

15.6%

18.5%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

2008년

9월

 

10월

 

11월

 

12월

2009년 

1월

 

2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월

캐주얼복 스포츠복 외투류
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2. 소비자 구매행태

월별 구입율 : 유아동복은 5~6월, 내의는 7월과 2월

39.7%

29.8%

41.8%

49.6%

39.3%

15.1%

22.8%

31.8%

37.4%

19.5%

28.5%

35.9%

40.5%
44.7%

11.8%

45.3%

9.0%

28.2%

53.3%

32.3%

16.8%

9.5%

21.3%

6.2%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

2008년

9월

 

10월

 

11월

 

12월

2009년 

1월

 

2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월

유아동복 내의류
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3. 남성복 시장 동향

2조 2724억2조 197억2조 4104억

2009년 하반기

(전망)

2009년 상반기

(실적)

2008년 하반기

(실적)

79.1%
70.4%

78.1%

7.3%

6.4%

10.6%

5.4%

10.6%

4.3%
6.7%

10.6%
5.6%

08년 하반기 

실적

09년 상반기

실적

09년 하반기

전망

기타

넥타이

와이셔츠

조끼

바지

자켓

정장

정장

1조4216억

70.4%

와이셔츠

2150억

10.6%

바지

2146억

10.6%

자켓

1293억

6.4%

기타

15억

0.1%

조끼

92억

0.5%

넥타이

285억

1.4%

[ 남성복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 남성복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

남성정장과 와이셔츠가 시장을 주도
[ 남성복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 남성복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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[ 남성정장 구입실태 추이 ][ 남성정장 구입실태 추이 ]

1,773.8

1,421.6

1,906.6

시장규모
금액

(십억원)

78.1%339,5711.0523.5%
2009년 하반기

전망

70.4%331,5121.13 18.0%
2009년 상반기

실적

79.1%331,7321.08 25.2%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

128.0

215.0

161.5

시장규모
금액

(십억원)

4.3%92,6771.654.0%
2009년 하반기

전망

10.6%65,6931.76 8.8%
2009년 상반기

실적

5.4%53,6711.53 9.3%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

[ 와이셔츠 구입실태 추이 ][ 와이셔츠 구입실태 추이 ]

남성정장과 와이셔츠가 시장을 주도

3. 남성복 시장 동향
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회사 출근복 및 기업면접 등 비즈니스용이 전체(복수응답)의 61.4%

[ 남성복 구입목적 추이 ][ 남성복 구입목적 추이 ]

38.8% 38.8%

2.5%

61.4%

48.1%

21.1%

0.4%

59.0%

0%

20%

40%

60%

80%

비즈니스용 일상용 행사용 기타

2008년 하반기 2009년 상반기

2.80.4%기타

53.817.463.945.147.537.252.326.8117.548.1%일상용

16.485.941.062.152.990.659.8100.225.261.4%비즈니스용

55.965.519.213.718.18.611.712.123.321.1%행사용

60세
이상

55~
59세

50~
55세

45~
49세

40~
44세

35~
39세

30~
34세

25~
29세

20~
24세

연령별
남자
전체

{N=236}

남성복
구입목적

(복수응답:%)

0.4%

48.1%

61.4%

21.1%

남자
전체

{N=236}

46.1

67.1

21.8

광역
도시

지역별

0.9

50.3

54.9

20.3

기타
지역

기타

일상용

비즈니스용

행사용

남성복
구입목적

(복수응답:%)

50.5

52.7

19.3

저
소득층

소득계층별

1.0

47.946.9

72.255.7

20.622.6

고
소득층

중
소득층

[ 남성복 구입목적 : 2009년 상반기 ][ 남성복 구입목적 : 2009년 상반기 ]

3. 남성복 시장 동향
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백화점 vs. 가두점 유통에서 백화점 유통이 성장 추세

4.7 5.3 3.6
3.7

4.3
4.5

3.1
3.7

8.5
7.3

6.5
7.3

62.2
4.5

5.7

11.5

3.4

13.5

5.7
5.1

19.6 2.7
16.6

4.7
4.3

16.6

46.5

77.5

21.8
37.0

61.0
18.6

56.5

46.3

31.9

73.1

56.3

26.3

85.8

63.3

55.3

62.3
57.3

37.9

98.0

31.0

10.3

7.1

3.6

전체 20대
초반

20대
후반

30대
초반

30대
후반

40대
초반

40대
후반

50대
초반

50대
후반

60대

백화점

브랜드
단독점

패션브랜드
전문점

패션제품
전문할인점

패션제품
전문점

대형할인점

인터넷
쇼핑몰

TV 홈쇼핑

인근
재래시장

맞춤

7

0%

10%

20%
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50%

60%

70%

2008년 

하반기

실적

2009년

상반기

실적

2009년

하반기

전망

백화점

브랜드

단독점
패션제품

전문점

패션제품

전문할인점
패션브랜드

전문점

대형할인점

맞춤

인근

재래시장
TV홈쇼핑

인터넷

쇼핑몰
맞춤

[ 남성복 구입유통채널 추이 ][ 남성복 구입유통채널 추이 ] [ 남성복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 남성복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]

3. 남성복 시장 동향
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남성복 구입결정요인은 소재, 착용감, 색상

브랜드의유명도유행성유행성유행성수선용이성브랜드의유명도유행성14

유행성브랜드의유명도브랜드의유명도가지고있는옷들과조화유행성유행성브랜드의유명도13

가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화수선용이성수선용이성기능성수선용이성가지고있는옷들과조화12

수선용이성수선용이성가지고있는옷들과조화브랜드의유명도가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화수선용이성11

관리및세탁의편리성기능성기능성기능성브랜드의유명도기능성기능성10

기능성가격의적절성가격의적절성관리및세탁의편리성활동성관리및세탁의편리성관리및세탁의편리성9

가격의적절성관리및세탁의편리성봉제상태가격의적절성관리및세탁의편리성가격의적절성가격의적절성8

내구성활동성관리및세탁의편리성봉제상태가격의적절성내구성봉제상태7

봉제상태디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)봉제상태봉제상태내구성6

색상내구성내구성내구성내구성색상활동성5

활동성봉제상태활동성활동성디자인(스타일)활동성디자인(스타일)4

디자인(스타일)착용감,맞음새색상색상색상착용감,맞음새색상3

착용감,맞음새색상착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새소재(원단)착용감,맞음새2

소재(원단)소재(원단)소재(원단)소재(원단)소재(원단)디자인(스타일)소재(원단)1

60대50대40대30대20대10대전체순위

3. 남성복 시장 동향

[ 남성복 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 남성복 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]
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업계 경쟁동향 : 남성의 비즈니스웨어 착용 스타일의 감도화로 기존 보수정장군 시장 지배력 대폭 하락,
캐릭터캐주얼시장군이 대체시장으로 부상

[ 롯데본점 5F 남성복 ][ 롯데본점 5F 남성복 ] [ 신세계본점(신관) 7F 남성복 ][ 신세계본점(신관) 7F 남성복 ]
[ 롯데잠실 6F 남성복 ][ 롯데잠실 6F 남성복 ]

3. 남성복 시장 동향

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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업계 경쟁동향 : TD캐주얼 및 비즈니스 캐주얼이 잠재진입 체제

[ 롯데 본점 ][ 롯데 본점 ] [ 롯데 잠실][ 롯데 잠실][ 현대무역점 6F 남성복 ][ 현대무역점 6F 남성복 ]

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황

3. 남성복 시장 동향

ㅂ비즈니스캐주얼의 변화로, 남성 어덜트 캐주얼시장의 새로운 성장기회 모색
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자켓

1535억

9.1%

원피스

1401억

8.3%

바지

1177억

7.0%

바지정장

4945억

29.5%

조끼

17억

0.1%

치마

652억

3.9%

블라우스

(셔츠)

9.9%

치마정장

5403억

32.2%

4. 여성복 시장 동향

1조 6347억1조 6788억1조 6966억

2009년 하반기
(전망)

2009년 상반기
(실적)

2008년 하반기
(실적)

11.4% 10.0% 6.8%

7.1% 7.6%
5.0%

44.9%

32.1% 43.7%

27.3%

35.1%

40.8%

6.9%
10.8%

4.2%

9.0% 9.1%

08년 하반기 

실적

09년 상반기

실적

09년 하반기

전망

기타

원피스

치마

블라우스

치마정장

바지정장

조끼

바지

자켓

[ 여성복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 여성복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

정장이 시장을 주도
[ 여성복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 여성복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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4. 여성복 시장

[ 치마정장 구입실태 추이 ][ 치마정장 구입실태 추이 ]

643.8

540.3

424.2

시장규모
금액

(십억원)

43.7%287,8751.0310.2%
2009년 하반기

전망

32.1%267,2891.08 6.9%
2009년 상반기

실적

44.9%267,2891.08 6.9%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

689.9

494.5

698.7

시장규모
금액

(십억원)

40.8%266,9741.0211.8%
2009년 하반기

전망

35.1%246,9391.10 12.1%
2009년 상반기

실적

27.3%246,9391.10 12.1%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

[ 바지정장 구입실태 추이 ][ 바지정장 구입실태 추이 ]

정장이 시장을 주도
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4. 여성복 시장 동향

구입목적 : 일상용도로 주로 구매

[ 여성복 구입목적 추이 ][ 여성복 구입목적 추이 ]

42.5%

30.4%

3.7%

49.2%

32.3%

43.4%

2.8%

50.1%

0%

20%

40%

60%

80%

일상용 비즈니스용 행사용 기타

2008년 하반기 2009년 상반기

0.0

62.5

63.6

12.7

20~
24세

2.60.00.00.06.84.80.03.10.02.8%기타

56.951.357.875.147.459.919.820.142.249.2%일상용

2.90.017.25.017.937.531.586.924.632.3%비즈니스용

63.674.445.859.851.829.048.626.433.143.4%행사용

60세
이상

55~
59세

50~
55세

45~
49세

40~
44세

35~
39세

30~
34세

25~
29세

19세
이하

연령별
여자
전체

{N=240}

여성복
구입목적

(복수응답:%)

2.8%

49.2%

32.3%

43.4%

여자
전체

{N=240}

0.9

48.1

31.6

46.3

광역
도시

지역별

4.9

50.4
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중
소득층

[ 여성복 구입목적 : 2009년 상반기 실적][ 여성복 구입목적 : 2009년 상반기 실적]
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4. 여성복 시장

백화점 vs.가두점 과점 체제에서 점차 백화점이 우세 추세
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[ 여성복 구입유통채널 추이 ][ 여성복 구입유통채널 추이 ] [ 여성복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 여성복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]
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3. 여성복 시장

여성복은 소재, 착용감, 그리고 디자인으로 구매결정

브랜드의유명도기능성유행성유행성브랜드의유명도브랜드의유명도유행성14

유행성유행성브랜드의유명도브랜드의유명도유행성수선용이성브랜드의유명도13

수선용이성가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화기능성기능성기능성기능성12

기능성브랜드의유명도기능성가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화11

가지고있는옷들과조화수선용이성수선용이성수선용이성수선용이성유행성수선용이성10

관리및세탁편리성디자인(스타일)활동성가격의적절성관리및세탁편리성내구성관리및세탁편리성9

내구성가격의적절성가격의적절성봉제상태내구성봉제상태내구성8

활동성내구성관리및세탁편리성관리및세탁편리성활동성가격의적절성가격의적절성7

디자인(스타일)관리및세탁편리성내구성활동성봉제상태디자인(스타일)봉제상태6

색상색상봉제상태내구성가격의적절성착용감,맞음새활동성5

봉제상태봉제상태색상착용감,맞음새착용감,맞음새색상색상4

착용감,맞음새활동성착용감,맞음새색상소재(원단)활동성디자인(스타일)3

가격의적절성착용감,맞음새디자인(스타일)소재(원단)색상관리및세탁편리성착용감,맞음새2

소재(원단)소재(원단)소재(원단)디자인(스타일)디자인(스타일)소재(원단)소재(원단)1

60대50대40대30대20대10대전체순위

[ 여성복 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 여성복 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]
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4. 여성복 시장

[ 현대무역점 3F 여성정장 ][ 현대무역점 3F 여성정장 ]

업계 경쟁동향 : 40~50대 어덜트 타겟 시장 경쟁 치열, 수입 vs. 디자이너부틱 vs. 뉴어덜트 3강 경쟁구도

[ 롯데본점 디자이너스 부틱][ 롯데본점 디자이너스 부틱] [ 신세계본점(신관) 2F 여성복 ][ 신세계본점(신관) 2F 여성복 ]

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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4. 여성복 시장

[ 롯데본점][ 롯데본점] [ 롯데잠실 ][ 롯데잠실 ]

업계 경쟁동향 : 여성 소비자의 구매 착장변화를 감지 하지 못한 30대 커리어 타겟 시장 퇴출 구도
전통캐릭터브랜드군 vs. 수입컨템포러리군 vs. 중가캐릭터군 경쟁심화

[ 신세계본점(신관) 3F 여성복 ][ 신세계본점(신관) 3F 여성복 ]

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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수입브랜드와 치열한 경쟁

4. 여성복 시장

[ 신세계본점 본관 ][ 신세계본점 본관 ]

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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5. 캐주얼복 시장
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[ 캐주얼의류 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 캐주얼의류 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

티셔츠, 긴바지, 청바지가 시장을 주도
[ 캐주얼의류 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 캐주얼의류 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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5. 캐주얼복 시장

[ 티셔츠 구입실태 추이 ][ 티셔츠 구입실태 추이 ]
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[ 청바지 구입실태 추이 ][ 청바지 구입실태 추이 ]

티셔츠, 긴바지, 청바지가 시장을 주도
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5. 캐주얼복 시장

남성캐주얼시장이 조금 큰 편,   반면 어덜트캐주얼이 시장을 주도

[캐주얼복시장 성별/연령별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ][캐주얼복시장 성별/연령별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ]
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[ 캐주얼의류시장 성별 규모추이 ][ 캐주얼의류시장 성별 규모추이 ]
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5. 캐주얼복 시장

가두점 선도체제에서 점차 백화점이 추월하는 추세
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[ 캐주얼의류 구입유통채널 추이 ][ 캐주얼의류 구입유통채널 추이 ] [ 캐주얼의류의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 캐주얼의류의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]
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3. 캐주얼복 시장

캐주얼의류는 활동성, 착용감, 디자인이 구매결정의 중요 요소

브랜드의유명도수선용이성브랜드의유명도수선용이성수선용이성브랜드의유명도브랜드의유명도14

수선용이성브랜드의유명도수선용이성브랜드의유명도브랜드의유명도기능성수선용이성13

유행성가지고있는옷들과조화유행성유행성기능성수선용이성기능성12

기능성유행성가지고있는옷들과조화기능성가지고있는옷들과조화내구성(제품형태)유행성11

가지고있는옷들과조화기능성기능성가지고있는옷들과조화봉제상태가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화10

디자인(스타일)가격의적절성가격의적절성봉제상태유행성봉제상태봉제상태9

색상디자인(스타일)봉제상태가격의적절성내구성(제품형태)가격의적절성가격의적절성8

착용감,맞음새관리및세탁편리성내구성(제품형태)내구성(제품형태)관리및세탁편리성소재(원단)내구성(제품형태)7

가격의적절성봉제상태디자인(스타일)관리및세탁편리성가격의적절성관리및세탁편리성관리및세탁편리성6

내구성(제품형태)착용감,맞음새관리및세탁편리성색상소재(원단)색상소재(원단)5

관리및세탁편리성활동성색상소재(원단)착용감,맞음새유행성색상4

봉제상태소재(원단)소재(원단)착용감,맞음새색상착용감,맞음새디자인(스타일)3

소재(원단)내구성(제품형태)활동성활동성활동성활동성착용감,맞음새2

활동성색상착용감,맞음새디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)활동성1

60대50대40대30대20대10대전체순위

[ 캐주얼의류 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 캐주얼의류 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]
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3. 캐주얼 시장

구매할 때 여성은 디자인을, 남성을 색상에 민감

브랜드의유명도브랜드의유명도브랜드의유명도14

수선용이성수선용이성수선용이성13

기능성유행성기능성12

가지고있는옷들과조화기능성유행성11

유행성가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화10

봉제상태가격의적절성봉제상태9

내구성(제품형태)봉제상태가격의적절성8

가격의적절성내구성(제품형태)내구성(제품형태)7

관리및세탁의편리성관리및세탁의편리성관리및세탁편리성6

소재(원단)소재(원단)소재(원단)5

색상디자인(스타일)색상4

디자인(스타일)색상디자인(스타일)3

착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새2

활동성활동성활동성1

여자남자전체순위

[ 남성복 구입결정 중요도 성별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 남성복 구입결정 중요도 성별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]
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5. 캐주얼복 시장

[ 현대무역점 4F 여성영캐주얼 ][ 현대무역점 4F 여성영캐주얼 ] [ 롯데본점][ 롯데본점] [ 신세계본점:신관][ 신세계본점:신관]

업계 경쟁동향 : 수입SPA vs. 영베이직 vs. 캐릭터 캐주얼 혼재 시장
글로벌 SPA 브랜드와의 경쟁에서 새로운 시장을 창출하여 시장이 성장하는 추세

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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5. 캐주얼복 시장

[ 롯데 영플라자 ][ 롯데 영플라자 ]

업계 경쟁동향 : 수입SPA vs. 영베이직 vs. 캐릭터 캐주얼 혼재 시장
글로벌 SPA 브랜드와의 경쟁에서 새로운 시장을 창출하여 시장이 성장하는 추세

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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5. 캐주얼복 시장

업계 경쟁동향 : 메가샵 전략으로 시장 재도약기의 유니섹스 캐주얼시장

[ 현대무역점 5F 영캐주얼 ][ 현대무역점 5F 영캐주얼 ] [ 신세계본점:신관][ 신세계본점:신관]

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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6. 스포츠복 시장

8515억1조 3364억1조 4638억

2009년 하반기
(전망)

2009년 상반기
(실적)

2008년 하반기
(실적)

7.1% 5.4%
11.4%

20.2%

11.1%

14.5%

13.8%

9.0%

15.3%

23.8%

6.2%

3.7% 3.5%

0.7%1.0%

12.4%

15.1%
6.6%

1.2% 7.7%

19.7% 15.4%
20.4%

23.4%

1.6%2.4%

4.2% 4.6%

08년 하반기 

실적

09년 상반기

실적

09년 하반기

전망

기타

원피스

치마/큐롯

스키복

수영복

트레이닝

반바지

긴바지

조끼

가디건

스웨터

셔츠/남방

티셔츠

사파리

점퍼

자켓

긴바지

2018억

15.1%

점퍼

1482억

11.1%

조끼

194억

1.5%

가디건

132억

1.0%

원피스

53억

0.4%

스웨터

91억

1%

셔츠/남방

272억

2.0%

치마/큐롯

250억

1.9%

수영복

557억

4.2%자켓

723억

5.4%

사파리

1202억

9.0%

반바지

1027억

7.7%

티셔츠

3175억

23.8%

트레이닝수트

2059억

15.4%

[ 스포츠복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 스포츠복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

티셔츠, 트레이닝복, 점퍼, 사파리 등이 시장을 주도
[ 스포츠복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 스포츠복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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[ 티셔츠 구입실태 추이 ][ 티셔츠 구입실태 추이 ]

52.5

317.5

240.6

시장규모
금액

(십억원)

6.2%75,3991.09 1.5%
2009년 하반기

전망

23.8%81,6201.32 6.9%
2009년 상반기

실적

15.3%83,9681.25 5.4%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

173.6

205.9

310.2

시장규모
금액

(십억원)

20.4%118,1551.06 3.3%
2009년 하반기

전망

15.4%106,1641.20 3.8%
2009년 상반기

실적

19.7%110,2031.12 5.9%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

[ 트레이닝수트 구입실태 추이 ][ 트레이닝수트 구입실태 추이 ]

6. 스포츠복 시장

티셔츠, 트레이닝복, 점퍼, 사파리 등이 시장을 주도
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남성스포츠복이 시장을 주도

[ 스포츠복시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ][ 스포츠복시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ]

5278억

9345억

1조4638억

2008년 하반기
실적

4773억

8590억

1조3364억

2009년 상반기
실적

2632억여성스포츠복

5883억남성스포츠복

8515억전체

2009년 하반기
전망

스포츠복시장
성별시장규모

6. 스포츠복 시장

남 성

스 포 츠 복

6 4 . 4 %

여 성

스 포 츠 복

3 5 . 6 %

[ 스포츠복 시장 성별 규모추이 ][ 스포츠복 시장 성별 규모추이 ]
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스포츠의류는 스포츠 활동보다 일상용도로 구매하는 편,
그러나 기능성 스포츠에 필요한 제품 구인 추세

37.4%

14.8%

7.5%
2.2%

61.5%

37.7%

16.2%

7.8%
4.7%

64.4%

0%

20%

40%

60%

80%

일상용 등산 기타

스포츠

조깅 골프

2008년 하반기 2009년 상반기

여자남자

61.5%

16.2%

37.7%

4.7%

7.8%

전체
{N=328}

66.7

17.4

35.8

3.8

5.2

54.247.863.554.134.220.733.313.517.518.441.2등산

84.0

18.1

8.1

0.0

20~
24세

61.452.431.654.954.065.961.486.181.151.7일상용

8.30.020.416.322.823.925.78.711.013.9기타스포츠

5.219.35.13.92.36.710.20.00.06.4골프

5.09.69.90.04.513.50.020.67.412.7조깅

60세
이상

55~
59세

50~
55세

45~
49세

40~
44세

35~
39세

30~
34세

25~
29세

19세
이하

연령별성별
스포츠복
구입목적

(복수응답:%)

서울

73.8

12.5

35.2

6.9

13.7

4.15.66.93.23.94.7%골프

61.5%

16.2%

37.7%

7.8%

전체
{N=328}

68.8

15.3

36.0

8.3

광역
도시

지역별

55.5

17.0

39.1

7.4

기타
지역

일상용

기타스포츠

등산

조깅

스포츠복
구입목적

(복수응답:%)

66.6

7.5

37.4

2.3

저
소득층

소득계층별

62.656.9

16.322.1

34.640.9

15.54.2

고
소득층

중
소득층

6. 스포츠복 시장

[ 스포츠복 구입목적 추이 ][ 스포츠복 구입목적 추이 ]

[ 스포츠복 구입목적 : 2009년 상반기 ][ 스포츠복 구입목적 : 2009년 상반기 ]
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가두점 단독 체제에서 점차 백화점 유통이 성장 할 전
망

Korea Fashion Market Trend 2009

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

2008년 

하반기

실적

2009년

상반기

실적

2009년

하반기

전망

백화점

브랜드

단독점

패션브랜드

전문점

패션제품

전문할인점

패션제품

전문점

대형할인점

카탈로그

쇼핑

인터넷

쇼핑몰

TV홈쇼핑

인근

재래시장

6. 스포츠복 시장

11.3 12.6 8.8 5.3 8.7 5.7
11.5

18.4

3.4
13.2 13.8 16.2

10.1 9.5

11.2 11.2

14.0 15.3

8.3
10.0

5.3
7.4

19.3

5.3

21.1

9.3 2.3

9.3 7.6

9.5
12.7

12.9

12.3

18.2

9.4

9.2

7 9.8

11.6 7.3
19.7

7.4

8.9

8.8
13.5 13.3

9.6

13.5

46.8 52.1
36.9 34.4

71.4

42.9

41.9

54.7

39.2

56.8
48.6 41.9

22.4 18.8

29.2 28.5

18.6
11.8

46

17.5

26.6

16.8 18.3 21.5

14.87.6

13.2

4.4

10.2

32.0
13.3

9.5

5.8

23.7
65.4

40.3

전체 남성 여성 10대 20대
초반

20대
후반

30대
초반

30대
후반

40대
초반

40대
후반

50대
초반

50대
후반

60대

백화점

브랜드
단독점

패션브랜드
전문점

패션제품
전문할인점

패션제품
전문점

대형할인점

카탈로그
쇼핑

인터넷
쇼핑몰

TV홈쇼핑

인근
재래시장

[ 스포츠복 구입유통채널 추이 ][ 스포츠복 구입유통채널 추이 ] [ 스포츠복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 스포츠복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]
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스포츠의류는 활동성이 중요 구매 요소

Korea Fashion Market Trend 2009

가지고있는옷과의조화유행성유행성가지고있는옷과의조화가지고있는옷과의조화유행성유행성14

유행성가지고있는옷과의조화가지고있는옷과의조화수선용이성유행성가지고있는옷과의조화가지고있는옷과의조화13

수선용이성수선용이성수선용이성유행성브랜드의유명도브랜드의유명도브랜드의유명도12

브랜드의유명도브랜드의유명도브랜드의유명도브랜드의유명도수선용이성수선용이성수선용이성11

색상색상색상색상색상디자인(스타일)색상10

디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)색상디자인(스타일)9

가격의적절성가격의적절성가격의적절성내구성(제품형태)가격의적절성가격의적절성가격의적절성8

봉제상태내구성(제품형태)봉제상태봉제상태봉제상태봉제상태봉제상태7

관리및세탁의편리성봉제상태관리및세탁의편리성기능성내구성(제품형태)관리및세탁의편리성관리및세탁의편리성6

기능성기능성내구성(제품형태)가격의적절성관리및세탁의편리성내구성(제품형태)내구성(제품형태)5

내구성(제품형태)관리및세탁의편리성소재(원단)소재(원단)소재(원단)기능성기능성4

착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새관리및세탁의편리성기능성소재(원단)소재(원단)3

소재(원단)소재(원단)기능성활동성착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새2

활동성활동성활동성착용감,맞음새활동성활동성활동성1

60대50대40대30대20대10대전체순위

6. 스포츠복 시장

[ 스포츠복 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 스포츠복 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]
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스포츠복 구매에서 여자는 기능성을, 남자는 소재에서 신중을 보이는 편

가지고있는옷들과조화유행성유행성14

유행성가지고있는옷과의조화가지고있는옷과의조화13

브랜드의유명도브랜드의유명도브랜드의유명도12

수선용이성수선용이성수선용이성11

색상디자인(스타일)색상10

디자인(스타일)색상디자인(스타일)9

가격의적절성가격의적절성가격의적절성8

봉제상태봉제상태봉제상태7

내구성(제품형태)관리및세탁의편리성관리및세탁의편리성6

관리및세탁의편리성내구성(제품형태)내구성(제품형태)5

소재(원단)기능성기능성4

기능성소재(원단)소재(원단)3

착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새2

활동성활동성활동성1

여자남자전체순위

6. 스포츠복 시장

[ 스포츠복 구입결정 중요도 성별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 스포츠복 구입결정 중요도 성별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]
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6. 스포츠복 시장

업계 경쟁동향 : 골프시장과 어덜트캐주얼시장과의 경계 모호로 골프시장 위축
스포츠와 영캐주얼시장과의 시장 혼재

[ 현대무역점 8F 골프/아동 ][ 현대무역점 8F 골프/아동 ] [ 롯데본점][ 롯데본점] [ 롯데본점][ 롯데본점]

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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6. 스포츠복 시장

업계 경쟁동향 : Do sports의 성장, See sports의 침체
신발 멀티샵의 확대와 고기능성 스포츠웨어의 급증은 스포츠 시장을 활성화 하게한 원동력

카테고리 확장으로 신수요를 창출하여 지속 성장하는 아웃도어 스포츠

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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7. 내의 시장

4863억6175억5608억

2009년 하반기
(전망)

2009년 상반기
(실적)

2008년 하반기
(실적)

15.1% 12.4% 14.4%

42.7% 48.9%
36.2%

9.4%

25.7% 21.2%

17.7%

08년 하반기 

실적

09년 상반기

실적

09년 하반기

전망

기타

잠옷(실내겸용)

잠옷(잠옷전용)

슬립(란제리)

거들(올인원)

브래지어

잠옷

내복

팬티

런닝

팬티

3,018억

48.9%브래지어

1,675

27.1%

런닝

768

12.4%

거들

(올인원)

128

2.1%

잠옷

(실내겸용)

3

0.1%

잠옷

(잠옷전용)

134

2.2%

슬립

(란제리)

52

0.8%

잠옷

72

1.2%

내복

104

1.7%

[ 내의 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 내의 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

팬티 및 브래지어가 시장을 주도 [ 내의 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 내의 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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[ 팬티 구입실태 추이 ][ 팬티 구입실태 추이 ]

176.3

301.8

239.5

시장규모
금액

(십억원)

36.2%26,6832.945.3%
2009년 하반기

전망

48.9%19,9742.80 12.7%
2009년 상반기

실적

42.7%14,3382.79 14.1%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

102.9

167.5

144.1

시장규모
금액

(십억원)

21.2%41,1532.012.9%
2009년 하반기

전망

27.1%29,8782.06 6.4%
2009년 상반기

실적

25.7%35,6591.87 5.1%
2008년 하반기

실적

세분시장내
규모점유율

벌당 평균
구입금액

(원)

인당평균
구입갯수

(개)
구입율구 분

[ 브래지어 구입실태 추이 ][ 브래지어 구입실태 추이 ]

7. 내의 시장

팬티 및 브래지어가 시장을 주도
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여성이 내의 시장을 주도

3767억

1880억

5608억

2008년 하반기
실적

4217억

1958억

6175억

2009년 상반기
실적

3804억여성내의

1062억남성내의

4863억전체

2009년 하반기
전망

내의시장
성별시장규모

여성내의

68.3%

남성내의

31.7%

7. 내의 시장

[ 내의 시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ][ 내의 시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ][ 내의 시장 성별 규모추이 ][ 내의 시장 성별 규모추이 ]
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대형할인점이 내의유통채널을 독점, 가두점 채널 경쟁력 점차 회복

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

2008년 

하반기

실적

2009년

상반기

실적

2009년

하반기

전망

백화점

브랜드

단독점

패션브랜드

전문점

패션제품

전문할인점

패션제품

전문점

대형할인점

카탈로그

쇼핑

인터넷

쇼핑몰

TV홈쇼핑

인근

재래시장

3.3

23.6
35.9

17.5
11.3 7.6

40.9

11.2

29.6

15.4
21.7

78.6

44.6
8.4

4.6

10.2

0.0 7.9

44.5

7.1

17.6

15.0

6.3

6.7

6.1

16.0

20.1 8.4

4.1

41.6

42.5

41.1

40.1

44.5

23.4

11.6

33.9

58.9

56.6

48.5

25.9 46.74.4

5.1

4.0

11.3

6.0 4.6

8.9

12.4

7.2

14.9

54.0

18.0

23.3

19.6

13.3

4.7

4.6

9.9

7.5

7.9

29.7
30.1

29.5

46.4

103.6

35.9

32.8

23.4

43.2

25.4

35.2

6.5

18.1
12.2

21.1
12.2

20.2
25.4

11.3 13.5 14.6

28.3
15.6

23.0 16.1

전체 남성 여성 10대 20대
초반

20대
후반

30대
초반

30대
후반

40대
초반

40대
후반

50대
초반

50대
후반

60대

백화점

브랜드
단독점

패션브랜드
전문점

패션제품
전문할인점

패션제품
전문점

대형할인점

카탈로그
쇼핑

인터넷
쇼핑몰

TV홈쇼핑

인근
재래시장

대형
의류빌딩

7. 내의 시장

[ 내의 구입유통채널 추이 ][ 내의 구입유통채널 추이 ] [ 내의의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 내의의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]
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내의는 착용감, 활동성, 그리고 내구성이 중요 구매요소

브랜드의유명도유행성가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화수선용이성가지고있는옷들과조화가지고있는옷들과조화14

유행성가지고있는옷들과조화수선용이성유행성가지고있는옷들과조화유행성유행성13

가지고있는옷들과조화수선용이성유행성브랜드의유명도브랜드의유명도색상수선용이성12

색상색상색상수선용이성색상수선용이성브랜드의유명도11

수선용이성브랜드의유명도브랜드의유명도색상유행성브랜드의유명도색상10

디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)9

기능성가격의적절성가격의적절성가격의적절성가격의적절성가격의적절성가격의적절성8

가격의적절성기능성소재(원단)봉제상태관리및세탁의편리성소재(원단)봉제상태7

소재(원단)소재(원단)봉제상태관리및세탁의편리성봉제상태관리및세탁의편리성기능성6

내구성(제품형태)내구성(제품형태)관리및세탁의편리성내구성(제품형태)기능성봉제상태관리및세탁의편리성5

봉제상태봉제상태기능성기능성소재(원단)기능성소재(원단)4

관리및세탁의편리성관리및세탁의편리성내구성(제품형태)소재(원단)내구성(제품형태)내구성(제품형태)내구성(제품형태)3

착용감,맞음새활동성활동성활동성활동성활동성활동성2

활동성착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새1

60대50대40대30대20대10대전체순위

7. 내의 시장

[ 내의 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 내의 구입결정 중요도 연령별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]
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내의구매에는 남자는 기능성을, 여자는 관리세탁편리성을 추구

가지고있는옷과의조화가지고있는옷과의조화가지고있는옷들과조화14

수선용이성유행성유행성13

유행성색상수선용이성12

브랜드의유명도수선용이성브랜드의유명도11

색상브랜드의유명도색상10

디자인(스타일)디자인(스타일)디자인(스타일)9

가격의적절성가격의적절성가격의적절성8

기능성봉제상태봉제상태7

소재(원단)관리및세탁의편리성기능성6

봉제상태소재(원단)관리및세탁의편리성5

관리및세탁의편리성기능성소재(원단)4

내구성(제품형태)내구성(제품형태)내구성(제품형태)3

활동성활동성활동성2

착용감,맞음새착용감,맞음새착용감,맞음새1

여자남자전체순위

[ 내의 구입결정 중요도 성별 순위 평가 : 2009년 하반기 ][ 내의 구입결정 중요도 성별 순위 평가 : 2009년 하반기 ]

7. 내의 시장
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8. 유아동복 시장

3501억4942억4764억

2009년 하반기
(전망)

2009년 상반기
(실적)

2008년 하반기
(실적)

4.0% 2.3%
6.4%

8.6%

7.9%

14.3%

4.3%
1.9%

7.4%2.1%

1.1%

9.4%
0.5%

0.8%

0.7%
10.6%

8.5%

13.3%
7.5%

6.8%

0.9%

3.1%

12.7%

9.9% 24.3%

4.1%

8.1%

5.1%

12.1%
23.3%

36.8%

11.1%

08년 하반기 

실적

09년 상반기

실적

09년 하반기

전망

기타

원피스

치마

트레이닝수트

청바지

반바지

긴바지

조끼

가디건

스웨터(풀오버)

티셔츠

블라우스(셔츠)

코트

점퍼/사파리

자켓

치마정장

바지정장

점퍼/사파리

12.7%

반바지

11.1%

가디건

1.0%
치마

0.9%
조끼

0.8%자켓

1.7%바지정장

2.3%

트레이닝수트

1.4%스웨터(풀오버)

1.9%

원피스

4.1%

치마정장

3.1%

기타

1.6%

긴바지

8.5%

청바지

6.8%

블라우스(셔츠)

5.1%

티셔츠

36.8%

[ 유아동복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 유아동복 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

티셔츠, 점퍼/사파리, 바지가 시장을 주도
[ 유아동복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 유아동복 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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[ 티셔츠 구입실태 추이 ][ 티셔츠 구입실태 추이 ]
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구입율구 분

85.1
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47.3
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[ 점퍼/사파리 구입실태 추이 ][ 점퍼/사파리 구입실태 추이 ]

8. 유아동복 시장

티셔츠, 점퍼/사파리, 바지가 시장을 주도
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8. 유아동복 시장

[ 유아동복 구입유통채널 추이 ][ 유아동복 구입유통채널 추이 ] [ 유아동복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 유아동복의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]
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9. 신발 시장

1조 5464억2조 887억1조 5837억

2009년 하반기
(전망)

2009년 상반기
(실적)

2008년 하반기
(실적)

40.2%
31.2%

45.0%

13.1%

10.1%

9.3%

17.2%

9.2%

17.7%

4.9%

20.2%10.8%

8.9%
17.4%

20.9%

5.3%5.1% 6.0%
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[ 신발 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 신발 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

정장용 구두, 면 운동화가 시장을 주도
[ 신발 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 신발 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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[ 정장용 구두 구입실태 추이 ][ 정장용 구두 구입실태 추이 ]
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[ 운동화(우븐) 구입실태 추이 ][ 운동화(우븐) 구입실태 추이 ]

9. 신발 시장

정장용 구두, 면운동화가 시장을 주도
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남여성 신발 시장은 상호 보합세
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1조5837억

2008년 하반기
실적

1조 853억
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8165억남성신발

1조5465억전체

2009년 하반기
전망

신발시장
성별시장규모

9. 신발 시장

여성신발

52.0%

남성신발

48.0%

[ 신발 시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ][ 신발 시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ][ 신발 시장 성별 규모추이 ][ 신발 시장 성별 규모추이 ]



Korea Fashion Market Trend 2009

가두점에서 점차 백화점으로 무게 축 변화
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9. 신발 시장

[ 신발 구입유통채널 추이 ][ 신발 구입유통채널 추이 ] [ 신발의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 신발의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]
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10. 가방 시장

4891억6509억5837억
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(전망)
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24.9%

51.5%

3.7%

29.5%

43.0%

29.9%

49.9%

1.9%1.9% 1.9%

08년 하반기 

실적

09년 상반기

실적

09년 하반기

전망

기타 

여성정장용가방 

배낭/캐주얼가방 

남성정장용가방

서류가방 

여행가방 

여행가방

739억

11.4%

서류가방

317억

4.9%

남자정장용

가방

161억

2.5%

기타

123억

1.9%

캐주얼가방

1923억

29.5%

여자정장용

가방

3246억

49.9%

[ 가방 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ][ 가방 품목별 시장점유율 : 2009년 상반기 실적 ]

여성정장용 가방이 시장을 주도
[ 가방 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ][ 가방 시장규모 및 품목별 점유율 추이 ]
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[ 정장용가방(핸드백포함) 구입실태 추이 ][ 정장용가방(핸드백포함) 구입실태 추이 ]
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[ 캐주얼가방 구입실태 추이 ][ 캐주얼가방 구입실태 추이 ]

10. 가방 시장

여성정장용 가방이 시장을 주도
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여성가방이 시장을 주도
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2008년 하반기
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10. 가방 시장

여성가방

86.6%

남성가방

13.4%

[ 가방 시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ][ 가방 시장 성별 구성현황 : 2009년 상반기 실적 ]
[ 가방 시장 성별 규모추이 ][ 가방 시장 성별 규모추이 ]

*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황*자료원 : 삼성디자인넷 백화점 MD 현황
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백화점 채널 독점 체제로 전환
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10. 가방 시장

[ 가방 구입유통채널 추이 ][ 가방 구입유통채널 추이 ] [ 가방의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ][ 가방의 연령별 구입유통채널 : 2009년 상반기 ]
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세분시장의 BCG Matrix 분석 : 2010년전망
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[ 분기별 경제성장율 및 민간소비지출 추이 ][ 분기별 경제성장율 및 민간소비지출 추이 ]

ISSUE 1.
V자의 경제성장이 예상되므로, 시장에 대한 적극적인 선투자가 필요

회복되는 거시경제

* 출처는 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB, http://ecos.bok.or.kr/) * 출처는 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB, http://ecos.bok.or.kr/) 
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[ 주가지수 및 원/달러 환율 추이 ][ 주가지수 및 원/달러 환율 추이 ]

ISSUE 1.
V자의 경제성장이 예상되므로, 시장에 대한 적극적인 선투자가 필요

회복되는 거시경제
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ISSUE 1.
V자의 경제성장이 예상되므로, 시장에 대한 적극적인 선투자가 필요

세계 원자재의 물가 불안에도 의복봉제산업에서는 생산자물가 지수가 안정되는 추세

* 출처는 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB, http://ecos.bok.or.kr/) * 출처는 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB, http://ecos.bok.or.kr/) 
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5%의 경제성장 전망

* 과거 자료는 통계청 자료 기준, 세계경제성장률은 OECD 가입국 기준임
* 전망시점 : SERI(삼성경제연구소) : 2009년 11월 26일 / LG(LG경제연구원) :9월 말/ OECD : 11월 19일/ IMF : 10월말 /KDI 11월 22일

3.63.23.43.43.73.53.73.53.43.13.8실업률

2.82.72.92.72.82.22.73.63.62.74.1소비자물가

2.42.93.73.14.90.44.23.2-0.5-1.46.84.7민간소비

3.64.44.24.35.50.25.04.04.63.16.33.1경제성장률

국내
경제

9.09.78.29.89.08.511.19.99.59.38.07.3중국

0.30.9-4.71.00.3-4.22.81.32.00.90.81.5EU

1.71.8-5.51.11.7-5.42.22.62.72.50.30.4일본

1.52.5-2.82.11.5-2.73.33.24.43.12.40.3미국

3.13.4-1.43.53.1-1.13.93.64.33.93.02.3세계경제성장률

IMFOECDLGERISERIKDI

2010년(전망)2009년
(IMF전망)
(KDI전망)

2007년2006년2005년2004년2003년2002년(단위:%)

[ 주요 경제지표 전망 ][ 주요 경제지표 전망 ]

ISSUE 1.
V자의 경제성장이 예상되므로, 시장에 대한 적극적인 선투자가 필요
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5%의 경제성장과 V자 형 성장 모델로 2010년 패션시장은 전년비 5.5% 성장 전망

28조 1306억5.5%26조 6658억합 계

1조 1855억➡4%➡1조 1399억9. 가방

3조 8170억➡5%➡3조 6353억8. 신발

8612억➡2%➡8443억7. 유아동복

1조 1922억➡8%➡1조 1039억6. 내의류

2조 1969억➡4%➡2조 1124억5. 외투류

2조 4504억➡12%➡2조 1879억4. 스포츠복

8조 6795억➡8%➡8조 365억3. 캐주얼

3조 4129억➡3%➡3조 3135억2. 여성복

4조 3350억➡1%➡4조 2921억1. 남성복

2010년
(전망)성장률2009년

(추정)
시점

복종

16.1% 15.4%

12.4% 12.1%

30.1% 30.9%

8.2% 8.7%

7.8%

4.1% 4.2%
3.2% 3.1%

13.6% 13.6%

4.3% 4.2%

7.9%

2009 추정 2010 전망

가방

신발

유아동복

내의류

외투

스포츠복

캐주얼

여성복

남성복

[ 세분시장별 점유율 추이 전망][ 세분시장별 점유율 추이 전망]

ISSUE 1.
V자의 경제성장이 예상되므로, 시장에 대한 적극적인 선투자가 필요
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오랫동안 기업 투자 위축으로 인해 남았던 재고는 바닥이 난 상태

→ 다시 생산 ․ 재고지수 순환이 요구되는 시점

오랫동안 기업 투자 위축으로 인해 남았던 재고는 바닥이 난 상태

→ 다시 생산 ․ 재고지수 순환이 요구되는 시점
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ISSUE 2.
과감한 공격 경영에 돌입
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업계의 재고지수 감소는 소비자의 욕구를 저하시키는 원인
의복제품의 소비태도지수가 감소세로 전환한 것은 구매자극을 하는 요소가 부족했다는 것으로 추정
업계의 재고지수 감소는 소비자의 욕구를 저하시키는 원인
의복제품의 소비태도지수가 감소세로 전환한 것은 구매자극을 하는 요소가 부족했다는 것으로 추정

ISSUE 2.
과감한 공격 경영에 돌입
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[ 품목별 소매업 판매액지수 추이 ][ 품목별 소매업 판매액지수 추이 ]

* (자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 도소매서비스의 동향조사* (자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 도소매서비스의 동향조사

· 소매업 판매액 지수도 낮아지는 추세· 소매업 판매액 지수도 낮아지는 추세

ISSUE 2.
과감한 공격 경영에 돌입
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소비자 태도 지수가 2002년 이후 최고치소비자 태도 지수가 2002년 이후 최고치
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(Source : 한국은행, 소비태도조사CSI)

그러나 기저효과를 활용하여 시장 반등기회를 모색

ISSUE 2.
과감한 공격 경영에 돌입
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소비지출 전망지수

: 소득별
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(Source : 한국은행, 소비태도조사CSI)

IMF 이후 소비구조조정시대를 맞이하여 대응한 ‘스마트 소비’가 다시 재현될 것으로 전망
소비자의 소비특성에 대한 집중적인 탐색을 통해, 제품개발을 추진

IMF 이후 소비구조조정시대를 맞이하여 대응한 ‘스마트 소비’가 다시 재현될 것으로 전망
소비자의 소비특성에 대한 집중적인 탐색을 통해, 제품개발을 추진

ISSUE 3.
발빠른 시장대응 활동이 필요
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월피복비지출액 총지출 중 점유율

(천원)

[ 월 피복비 지출액 및 총지출 중 구성비 추이 ][ 월 피복비 지출액 및 총지출 중 구성비 추이 ]

IMF 이후 소비구조조정시대를 맞이하여 대응한 ‘스마트 소비’가 다시 재현될 것으로 전망
소비자의 소비특성에 대한 집중적인 탐색을 통해, 제품개발을 추진

IMF 이후 소비구조조정시대를 맞이하여 대응한 ‘스마트 소비’가 다시 재현될 것으로 전망
소비자의 소비특성에 대한 집중적인 탐색을 통해, 제품개발을 추진

(자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 가계지출동향(자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 가계지출동향

ISSUE 3.
발빠른 시장대응 활동이 필요
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12.기타상품및서비스

11.음식·숙박

10.교육

09.오락·문화

08.통신

07.교통

06.보건

05.가정용품및가사서비스

04.주거및수도광열

03.의류및신발

02.주류및담배

01.식료품및비주류음료

[ 월 소비지출 구성비 추이 : 2인 가구 이상 ][ 월 소비지출 구성비 추이 : 2인 가구 이상 ]

IMF 이후 소비구조조정시대를 맞이하여 대응한 ‘스마트 소비’가 다시 재현될 것으로 전망
소비자의 소비특성에 대한 집중적인 탐색을 통해, 제품개발을 추진
IMF 이후 소비구조조정시대를 맞이하여 대응한 ‘스마트 소비’가 다시 재현될 것으로 전망
소비자의 소비특성에 대한 집중적인 탐색을 통해, 제품개발을 추진

(자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 가계지출동향(자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 가계지출동향

ISSUE 3.
발빠른 시장대응 활동이 필요
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실질소득 증감률

실질지출 증감률

[ 분기별 가구소득/지출 증감률 추이 ][ 분기별 가구소득/지출 증감률 추이 ]

* 출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 가계수지조사* 출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 가계수지조사

가계 소득 및 소비 증감률이 초강세로 전환가계 소득 및 소비 증감률이 초강세로 전환

ISSUE 3.
발빠른 시장대응 활동이 필요
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[ 가계대출 총액 및 증가율 추이 ][ 가계대출 총액 및 증가율 추이 ]

* 출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 가계신용동향조사* 출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 가계신용동향조사
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(조)

신용거래 증가가 예상되므로, 가치 소비를 위한 마케팅 전략 추구
: 실질소득이 실질소비와 실질지출보다 적은 현상이 지속되는 것은 가계대출을 증가하게 하는 원인

신용거래 증가가 예상되므로, 가치 소비를 위한 마케팅 전략 추구
: 실질소득이 실질소비와 실질지출보다 적은 현상이 지속되는 것은 가계대출을 증가하게 하는 원인

→ 신용거래 소비 활성화 전략 필요→ 신용거래 소비 활성화 전략 필요

ISSUE 3.
발빠른 시장대응 활동이 필요
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　사이버쇼핑몰

　기타무점포판매점

(2005년 100 기준)

[ 소매업태별 판매액지수 추이 ][ 소매업태별 판매액지수 추이 ]

신소매업태의 성장 vs. 전통소매업태의 저조한 매출세는 신유통의 등장을 예고신소매업태의 성장 vs. 전통소매업태의 저조한 매출세는 신유통의 등장을 예고

* (자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 도소매서비스의 동향조사* (자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 도소매서비스의 동향조사

ISSUE 3.
발빠른 시장대응 활동이 필요
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경기회복에 가장 민감한 소비성향을 보이는 계층은 고소득층과 30~40대 고급제품 선호층으로, 

성숙기 Q/P 제품에서 탈피한 품질력을 보유한 시장이 니치

소비심리 회복으로 신용판매액이 증가하는 것은 고가제품시장에서는 기회요인

백화점과 고급 멀티삽 vs. 무점포와 대형할인점 유통과의 차별화된 상품 및 마케팅 전략을 통해

고객만족도 증대로 시장지위력 강화전략이 필요

경기회복에 가장 민감한 소비성향을 보이는 계층은 고소득층과 30~40대 고급제품 선호층으로, 

성숙기 Q/P 제품에서 탈피한 품질력을 보유한 시장이 니치

소비심리 회복으로 신용판매액이 증가하는 것은 고가제품시장에서는 기회요인

백화점과 고급 멀티삽 vs. 무점포와 대형할인점 유통과의 차별화된 상품 및 마케팅 전략을 통해

고객만족도 증대로 시장지위력 강화전략이 필요

ISSUE 3.
발빠른 시장대응 활동이 필요
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(단위 : 십억원)

18,928 20,170 21,631 22,256 22,919 27,424 24,055 25,897 26,641 26,48717,044 18,553 18,794 33,678

[ 패션봉제산업 세분 사업별 기업매출액 추이 ][ 패션봉제산업 세분 사업별 기업매출액 추이 ]

*출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 기업경영성과분석 각년호
*패션산업 = 의복봉제산업, 신발제조산업, 가방제조산업
*출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 기업경영성과분석 각년호
*패션산업 = 의복봉제산업, 신발제조산업, 가방제조산업

불황기를 극복하고 높은 성과를 보여준 패션봉제산업
: 2008년에는 봉제의복기업이 26조 767십억의 매출을 달성, 전년비 27% 성장
불황기를 극복하고 높은 성과를 보여준 패션봉제산업

: 2008년에는 봉제의복기업이 26조 767십억의 매출을 달성, 전년비 27% 성장

ISSUE 4.
성장기 기업경영활동 강화로 시장 지위 확보
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*출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 기업경영성과분석 각년호
*패션산업 = 의복봉제산업, 신발제조산업, 가방제조산업
*출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 기업경영성과분석 각년호
*패션산업 = 의복봉제산업, 신발제조산업, 가방제조산업
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[ 국내 봉제의복기업의 매출액증가 추이 ][ 국내 봉제의복기업의 매출액증가 추이 ] [ 국내 봉제의복기업의 매출원가대 매출액 비중 추이 ][ 국내 봉제의복기업의 매출원가대 매출액 비중 추이 ]

불황기를 극복하고 높은 성과를 보여준 패션봉제산업
: 기업의 코스트다운을 위한 성과, 매출원가대 매출액 66.2%

불황기를 극복하고 높은 성과를 보여준 패션봉제산업
: 기업의 코스트다운을 위한 성과, 매출원가대 매출액 66.2%

ISSUE 4.
성장기 기업경영활동 강화로 시장 지위 확보
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*출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 기업경영성과분석 각년호
*패션산업 = 의복봉제산업, 신발제조산업, 가방제조산업
*출처: 한국은행 경제통계시스템(ECOS DB) 기업경영성과분석 각년호
*패션산업 = 의복봉제산업, 신발제조산업, 가방제조산업

[ 국내 봉제의복기업의 매출액영업이익율 추이 ][ 국내 봉제의복기업의 매출액영업이익율 추이 ] [ 국내 봉제의복기업의 매출액경상잉익율 추이 ][ 국내 봉제의복기업의 매출액경상잉익율 추이 ]
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불황기를 극복하고 높은 성과를 보여준 패션봉제산업
: 매출액 영업이익율과 매출액경상이익율 상승, 중소기업은 누적재고 및 부채로 인한 이자비용부담으로 상대적 낮은 지표

→ 기업의 건실성에 대한 진단을 통해 ‘지속가능한 성장전략’의 모색이 필요

불황기를 극복하고 높은 성과를 보여준 패션봉제산업
: 매출액 영업이익율과 매출액경상이익율 상승, 중소기업은 누적재고 및 부채로 인한 이자비용부담으로 상대적 낮은 지표

→ 기업의 건실성에 대한 진단을 통해 ‘지속가능한 성장전략’의 모색이 필요

ISSUE 4.
성장기 기업경영활동 강화로 시장 지위 확보
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시장주도 기업군이 변화

: On-Duty의 정장군 약세와
Off-Duty의 캐주얼 및 스포츠군 강세

: 신시장 출범은 시장을 주도하는 브랜드
혹은 사업군의 변천에 영향

2.제일모직(패션)
3.FNC 코오롱

4.LG패션
5.세정

22.파크랜드

10,477억
8,414억
7,908억
6,300억
2,483억

남
성
복

26조원
여
성
복

7.형지어패럴
11.한섬
13.F&F
23.인디에프
28.대현
30.신원

4,020억
3,346억
3,103억
2,269억
1,915억
1,739억

스포츠

6.화승
9.나이키코리아
12.휠라코리아
14.아디다스코리아
16.영원무역
18.EXR코리아
20.LS네트워크

4,047억
3,640억
3,328억
3,028억
2,937억
2,826억
2,123억

수
입
명
품

10.신세계INT
19.루이비통코리아
26.구찌그룹코리아
38.버버리코리아

3,591억
2,812억
2,014억
1,587억

(자료) 2008년 annual Report 

(주) 일렬번호는 2008년기준 매출순위

(주) 기업 매출은 패션사업 연결재무제표 기준

27.톰보이
25.SK네트웍스
24.두산
21.뱅뱅어패럴
20.신성통상
17.예신퍼슨스
15.베이직하우스
7.뱅뱅어패럴
1.이랜드

1,996억
2,043억
2,197억
2,545억
2,608억
2,843억
2,945억
3,778억

11,360억

캐주얼

한국패션산업
시장 규모

기
타

8.금강
29.신영와코루
31.아가방엔컴퍼니

3,778억
1,847억
1,723억

ISSUE 4.
성장기 기업경영활동 강화로 시장 지위 확보

→ 시장을 선도하는 사업군으로의
신성장 동력 발굴이 필요

→ 시장을 선도하는 사업군으로의
신성장 동력 발굴이 필요

[ 국내 패션유통기업의 사업집중군별 매출액 : 2008년 감사보고서 ][ 국내 패션유통기업의 사업집중군별 매출액 : 2008년 감사보고서 ]
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(자료 기준 ) 2008년 annual Report  (주) 기업 매출은 연결재무제표 기준

15.36%3,591신세계 INT

33.34%4,020형지어패럴
(+샤트렌+끌레몽트+크로크다일)

6.33%4,047화승

8.22%8,414FnC코오롱
(+코오롱패션+캠브리지)

기 업 매출액 5개년
CAGR

이랜드 (패션) 11,360 7.08%

제일모직(패션) 10,477 2.85%

LG패션 7,908 8.98%

세정
(+세정과미래+세정21)

6,300 7.61%

금강 3,778 -0.98%

나이키코리아 3,640 5.04%

한섬 3,346 5.17%

2%

Market Share  시장 점유율

A
nn

ua
l G

ro
w

th
 

5개
년

연
간

평
균

성
장

율

이랜드

제일모직

LG 패션

코오롱

세 정

0% 1% 3% 4% 5%

형지어패럴

나이키코리아

한섬

F&F

신세계인터내셔날

아디다스코리아

파크랜드

신성통상

베이직
하우스

-5%

0%

5%

10%

20% 

15%

20 % 이
상

Mans            Womans Casual                  Sports                 Etc
Business

Segmentation 

Growth/Share Matrix in Korea Fashion Company

화승

금강

영원무역
휠라코리아예신퍼슨스

EXR코리아

영원한 1위는 없는 완전 경쟁 시장

ISSUE 4.
성장기 기업경영활동 강화로 시장 지위 확보

: 시장을 선도하는 혁시적 기술력을 가진
기업군이 미래 시장을 선도할 전망

[ 국내 패션유통기업 매출액 및 5개년 성장율 ][ 국내 패션유통기업 매출액 및 5개년 성장율 ]

[ 국내 패션산업의 기업성과표 ][ 국내 패션산업의 기업성과표 ]
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우리 패션봉제기업의 경영성과 지표가 지속적으로 건실해 지는 편으로, 
향후 글로벌 패션기업으로서의 도약을 위한 재무적 관리에 좀 더 집중하여야 함

1. 매출의 지속적 증대를 위해서는 신제품 개발 및 신시장 개척 등 시장에 대한 다각화 전략이 필요
2. ‘규모의 경제’ 논리 등 생산효율화를 통해 매출원가를 낮추는 활동을 통해 기업의 수익률을 제고
3. 부채율을 대폭 줄임으로서 이자비용을 최소화하여 경상이익율을 높이는 전략이 필요. 

특히 SPA형 대형소매점 개장에는 임대비용 등을 고려하여 추진

우리 패션봉제기업의 경영성과 지표가 지속적으로 건실해 지는 편으로, 
향후 글로벌 패션기업으로서의 도약을 위한 재무적 관리에 좀 더 집중하여야 함

1. 매출의 지속적 증대를 위해서는 신제품 개발 및 신시장 개척 등 시장에 대한 다각화 전략이 필요
2. ‘규모의 경제’ 논리 등 생산효율화를 통해 매출원가를 낮추는 활동을 통해 기업의 수익률을 제고
3. 부채율을 대폭 줄임으로서 이자비용을 최소화하여 경상이익율을 높이는 전략이 필요. 

특히 SPA형 대형소매점 개장에는 임대비용 등을 고려하여 추진

2004년을 기점으로 우리 패션봉제산업은 단순 저가의 봉제제품을 수출하여 기업을 생존시키는 전략에서
과감히 이탈해야 할 필요가 있음
선진국으로 도약 할수록 서비스업을 수출한다는 발상으로 접근하여야 함

1. 제품 품질 개선을 통해 수출단가를 높이는 전략이 필요
2. 브랜딩 전략을 도입하여 브랜드를 수출하는 전략이 필요

2004년을 기점으로 우리 패션봉제산업은 단순 저가의 봉제제품을 수출하여 기업을 생존시키는 전략에서
과감히 이탈해야 할 필요가 있음
선진국으로 도약 할수록 서비스업을 수출한다는 발상으로 접근하여야 함

1. 제품 품질 개선을 통해 수출단가를 높이는 전략이 필요
2. 브랜딩 전략을 도입하여 브랜드를 수출하는 전략이 필요

: 성장기 기업활동 강화로 시장 지위력을 확보하여 글로벌시장으로의 확대를 위한 기반 조성: 성장기 기업활동 강화로 시장 지위력을 확보하여 글로벌시장으로의 확대를 위한 기반 조성

ISSUE 4.
성장기 기업경영활동 강화로 시장 지위 확보
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ISSUE 5.
지속가능한 성장기업으로 도약

사업 Fundamental 강화

신성장동력발굴

시장에서의 고객유형에 따라 가치를 제공하는 BIZ model 혁신시장에서의 고객유형에 따라 가치를 제공하는 BIZ model 혁신

Reinforce Renewal

Repositioning Revival

기
존
고
객

신
규
고
객

기존가치 신규 가치

Re-engineering 조직혁신전략
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2010년 공격적 투자

조직혁신
업무프로세스혁신

소비자니즈에 맞춘
신제품/신사업전략

브랜드 가치 증대 전략지속성
Fundamental 강화
핵심경쟁력 구축

성장성
신성장동력 발굴
매출력 향상과 시장 지위력 확대

수익성
코스트다운 경영체제 도입
이익중심기업 도약

2020년 글로벌 패션기업으로 도약

전략목표 Strategic Management Scenario전략목표 Strategic Management Scenario

ISSUE 5.
지속가능한 성장기업으로 도약
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Global
Company

가치사슬
혁신

브랜드
가치증대

소비자중심
신제품/신사업

이익중심기업 도약이익중심기업 도약 Fundamental 강화Fundamental 강화

매출지위력 강화매출지위력 강화

전략목표 Strategic Management Scenario전략목표 Strategic Management Scenario

ISSUE 5.
지속가능한 성장기업으로 도약
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· 시장 커버러지(Market Coverage)에 부족한 니치마켓 공략· 시장 커버러지(Market Coverage)에 부족한 니치마켓 공략

첫째, 전체 누출시장 중 약 20%는
제품 제공측면에서 부족함으로 인하여 누출

첫째, 전체 누출시장 중 약 20%는
제품 제공측면에서 부족함으로 인하여 누출

둘째, 전체 누출시장 중 약 25%는
고객영업 커버리지가 부족하여 누락

둘째, 전체 누출시장 중 약 25%는
고객영업 커버리지가 부족하여 누락

셋째, 전체 누출시장의 35%는
최종 고객에게 전달되었지만 경쟁제품 대비
고객들의 만족 수준이 미달되어 누락

셋째, 전체 누출시장의 35%는
최종 고객에게 전달되었지만 경쟁제품 대비
고객들의 만족 수준이 미달되어 누락
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대

- 소비행태의 변화,
‘감성은 이성을 초월한다’

- 소비행태의 변화,
‘감성은 이성을 초월한다’

23.인터넷이나 통신판매를 통해 제품을 구입하는 편이다

22.광고를 많이 한 의류제품에 신뢰가 간다

21.예정에 없이 충동적으로 옷을 사는 경우가 많다
충동구매/

기타

20.옷이 마음에 들면 어느나라에서 만든 것인지는 중요하지않다

19.해외 유명브랜드제품은 가격이 비싸도 사고싶다

18.유명 상표의 옷을 입어야 자신감이 생긴다

17.한번 구입경험이 있는 상표를 계속 구입하는 편이다
상표/
제조국
지향

16.옷은 주로 세일기간을 이용해서 산다

15.아무리 사소한 물건을 사더라도 가격에 신경쓴다

14.비싼 옷 한 벌을 사기보다는 싼 것으로 여러 벌을 산다
가격

민감도

13.옷은 세트구매보다는 단품구매를 하는 편이다

12.장소나 행사에 따라 적절히 옷을 챙겨 입는 편이다

11.구두나 장신구는 옷에 맞추어 착용한다

10.유행에 민감하지 않은 무난한 옷을 주로 산다

9.우리나라에서는 옷을 잘입어야 제대로 대접을 받는다

8.몸치장이나 옷차림에 들이는 돈은 아깝지 않다

7.유행에 맞추어 옷을 구매하는 편이다

6.주위 사람이 무슨 옷을 입는지 눈여겨 본다

5.색깔이나 디자인에 대한 센스가 남보다 좋은 편이다

4.패션에 관한 기사나 잡지를 즐겨본다

스타일
/유행
민감도

3.나는 향후 1년 간 옷을 더 많이 구매할 것이다 (향후구입증감)

2.나는 지난 1년 전에 비해 옷을 많이 구매한 편이다 (현재상태)

1.현재 우리 집의 생활 형편은 1년 전에 비해 좋아진 편이다
소비/지출

민감도

[ 패션소비자의 패션관여도 지수 ][ 패션소비자의 패션관여도 지수 ] ( 0p ≤관여도 지수≥100p)( 0p ≤관여도 지수≥100p)

· 소비/지출의식은 상승중, 아직은 부정적

· 스타일/유행 민감도 상승

· 옷에 대한 사회적 지위력 상승

· Total Coordination 의식 증가, 패션 잡화 기회요인

· 세일민감도 상승 정체

· 옷이 마음에 들면 제조국은 무관

· 충동구매 및 광고영향도 대폭 증가

· 제3의 유통, 무점포 구매의식 지속 상승
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대

- 소비행태의 변화,
‘감성은 이성을 초월한다’

- 소비행태의 변화,
‘감성은 이성을 초월한다’

23.인터넷이나 통신판매를 통해 제품을 구입하는 편이다

22.광고를 많이 한 의류제품에 신뢰가 간다

21.예정에 없이 충동적으로 옷을 사는 경우가 많다
충동구매/

기타

20.옷이 마음에 들면 어느나라에서 만든 것인지는 중요하지않다

19.해외 유명브랜드제품은 가격이 비싸도 사고싶다

18.유명 상표의 옷을 입어야 자신감이 생긴다

17.한번 구입경험이 있는 상표를 계속 구입하는 편이다
상표/
제조국
지향

16.옷은 주로 세일기간을 이용해서 산다

15.아무리 사소한 물건을 사더라도 가격에 신경쓴다

14.비싼 옷 한 벌을 사기보다는 싼 것으로 여러 벌을 산다
가격

민감도

13.옷은 세트구매보다는 단품구매를 하는 편이다

12.장소나 행사에 따라 적절히 옷을 챙겨 입는 편이다

11.구두나 장신구는 옷에 맞추어 착용한다

10.유행에 민감하지 않은 무난한 옷을 주로 산다

9.우리나라에서는 옷을 잘입어야 제대로 대접을 받는다

8.몸치장이나 옷차림에 들이는 돈은 아깝지 않다

7.유행에 맞추어 옷을 구매하는 편이다

6.주위 사람이 무슨 옷을 입는지 눈여겨 본다

5.색깔이나 디자인에 대한 센스가 남보다 좋은 편이다

4.패션에 관한 기사나 잡지를 즐겨본다

스타일
/유행
민감도

3.나는 향후 1년 간 옷을 더 많이 구매할 것이다 (향후구입증감)

2.나는 지난 1년 전에 비해 옷을 많이 구매한 편이다 (현재상태)

1.현재 우리 집의 생활 형편은 1년 전에 비해 좋아진 편이다
소비/지출

민감도

[ 패션소비자의 성별 패션관여도 지수 : 2009 하반기 ][ 패션소비자의 성별 패션관여도 지수 : 2009 하반기 ]

· 여성의 패션의식이 남성보다 높은 편

· 남성의 소비지출 의식이 높음

( 0p ≤관여도 지수≥100p)( 0p ≤관여도 지수≥100p)
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대

- 소비행태의 변화,
‘감성은 이성을 초월한다’

- 소비행태의 변화,
‘감성은 이성을 초월한다’

23.인터넷이나 통신판매를 통해 제품을 구입하는 편이다

22.광고를 많이 한 의류제품에 신뢰가 간다

21.예정에 없이 충동적으로 옷을 사는 경우가 많다
충동구매/

기타

20.옷이 마음에 들면 어느나라에서 만든 것인지는 중요하지않다

19.해외 유명브랜드제품은 가격이 비싸도 사고싶다

18.유명 상표의 옷을 입어야 자신감이 생긴다

17.한번 구입경험이 있는 상표를 계속 구입하는 편이다
상표/
제조국
지향

16.옷은 주로 세일기간을 이용해서 산다

15.아무리 사소한 물건을 사더라도 가격에 신경쓴다

14.비싼 옷 한 벌을 사기보다는 싼 것으로 여러 벌을 산다
가격

민감도

13.옷은 세트구매보다는 단품구매를 하는 편이다

12.장소나 행사에 따라 적절히 옷을 챙겨 입는 편이다

11.구두나 장신구는 옷에 맞추어 착용한다

10.유행에 민감하지 않은 무난한 옷을 주로 산다

9.우리나라에서는 옷을 잘입어야 제대로 대접을 받는다

8.몸치장이나 옷차림에 들이는 돈은 아깝지 않다

7.유행에 맞추어 옷을 구매하는 편이다

6.주위 사람이 무슨 옷을 입는지 눈여겨 본다

5.색깔이나 디자인에 대한 센스가 남보다 좋은 편이다

4.패션에 관한 기사나 잡지를 즐겨본다

스타일
/유행
민감도

3.나는 향후 1년 간 옷을 더 많이 구매할 것이다 (향후구입증감)

2.나는 지난 1년 전에 비해 옷을 많이 구매한 편이다 (현재상태)

1.현재 우리 집의 생활 형편은 1년 전에 비해 좋아진 편이다
소비/지출

민감도

· 광역도시의 패션의식이 지방보다 높은 편

· 유행지향성 의식과 알뜰 구매의식은 지방이 높음

· 7대도시 중 대전지역 소비자가 패션에 대한 의식이 높은 편
기타 인천, 대구, 서울, 광주, 부산, 울산 순

· 9개 행정구역 중 전북지역 소비자의 패션의식이 상대적 높음
충북, 경기, 경남, 강원, 전남, 경북, 충남, 제주 순

( 0p ≤관여도 지수≥100p)( 0p ≤관여도 지수≥100p)

[ 패션소비자의 지역별 패션관여도 지수 : 2009 하반기 ][ 패션소비자의 지역별 패션관여도 지수 : 2009 하반기 ]
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대

- 소비행태의 변화, ‘감성은 이성을 초월한다’- 소비행태의 변화, ‘감성은 이성을 초월한다’
: TV연상문화 및 광고문화 흡습력이 높아지므로, 판촉에 의한 소비진작 노력: TV연상문화 및 광고문화 흡습력이 높아지므로, 판촉에 의한 소비진작 노력

[ 제품구매행태 TV광고 영향분석 : 2008년 ][ 제품구매행태 TV광고 영향분석 : 2008년 ][ 제품구매영향 정보채널 : 2008년 ][ 제품구매영향 정보채널 : 2008년 ]

(출처) 한국방송공사 MCR(소비자행태연구조사) 2008년 보고서
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대기회요인 1. 판촉에 의한 FAD fashion 시장 확대

- 소비행태의 변화, ‘감성은 이성을 초월한다’- 소비행태의 변화, ‘감성은 이성을 초월한다’
: 자연지향 트렌드,“Wellbeing”: 자연지향 트렌드,“Wellbeing”

· 세상에서 가장 감성적이면서 가장 아름다운 것은 자연이다. 
감성적 구매성향이 강해질수록 자연을 찾게 되고 있다

· 세상에서 가장 감성적이면서 가장 아름다운 것은 자연이다. 
감성적 구매성향이 강해질수록 자연을 찾게 되고 있다

· 친환경, 유기농, 재활용, 공정무역, 지속가능성 등의 가치를 토대로
윤리적 패션의 활용에 대해 제안이 필요

· 친환경, 유기농, 재활용, 공정무역, 지속가능성 등의 가치를 토대로
윤리적 패션의 활용에 대해 제안이 필요

http://fairtradegru.com/http://fairtradegru.com/
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기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

섹시한 스타 일(Sexy)

화려한 스타일 (Gorgeously)

낭만적인 스타일 (Romantic)

우아한 스타일 (Elegance)

격식 있는 스타일 (Classic)

지적인 스타일 (Intelligent)

개성적인 스타일 (Sensitivity)

세련된 스타일 (Chic)

젊어보이는 스타일 (Young)

활동적인 스타일 (Activity)

[ 패션스타일 선호도 지수 ][ 패션스타일 선호도 지수 ]
( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)

활동적이고 젊어 보이는 세련된 스타일을 선호

격식 있고 화려한 스타일은 덜 선호

특히 지적이고 세련된 이미지와는 다른 섹시한 스타일은
거의 선호하지 않는 편

활동적이고 젊어 보이는 세련된 스타일을 선호

격식 있고 화려한 스타일은 덜 선호

특히 지적이고 세련된 이미지와는 다른 섹시한 스타일은
거의 선호하지 않는 편

- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자
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기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

섹시한 스타 일(Sexy)

화려한 스타일 (Gorgeously)

낭만적인 스타일 (Romantic)

우아한 스타일 (Elegance)

격식 있는 스타일 (Classic)

지적인 스타일 (Intelligent)

개성적인 스타일 (Sensitivity)

세련된 스타일 (Chic)

젊어보이는 스타일 (Young)

활동적인 스타일 (Activity)

[ 패션스타일 성별 선호도 지수 ]
: 2009년 하반기

[ 패션스타일 성별 선호도 지수 ]
: 2009년 하반기

( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)
남자는 활동적이고 개성있는 스타일을 선호,

반면 여성은 활동적이지만 젊어보이는 스타일을 섡호

여성은 남성과 달리 우아하고 화려한 스타일을 더 선호

이는 패션이 여성에게 ‘화려한 꿈‘을 제공하기 때문

남자는 활동적이고 개성있는 스타일을 선호,

반면 여성은 활동적이지만 젊어보이는 스타일을 섡호

여성은 남성과 달리 우아하고 화려한 스타일을 더 선호

이는 패션이 여성에게 ‘화려한 꿈‘을 제공하기 때문

- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자
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기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

섹시한 스타 일(Sexy)

화려한 스타일 (Gorgeously)

낭만적인 스타일 (Romantic)

우아한 스타일 (Elegance)

격식 있는 스타일 (Classic)

지적인 스타일 (Intelligent)

개성적인 스타일 (Sensitivity)

세련된 스타일 (Chic)

젊어보이는 스타일 (Young)

활동적인 스타일 (Activity)

[ 패션스타일 성별 선호도 지수 ]
: 2009년 하반기

[ 패션스타일 성별 선호도 지수 ]
: 2009년 하반기

( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)
남자는 활동적이고 개성있는 스타일을 선호,

반면 여성은 활동적이지만 젊어보이는 스타일을 섡호

여성은 남성과 달리 우아하고 화려한 스타일을 더 선호

이는 패션이 여성에게 ‘화려한 꿈‘을 제공하기 때문

남자는 활동적이고 개성있는 스타일을 선호,

반면 여성은 활동적이지만 젊어보이는 스타일을 섡호

여성은 남성과 달리 우아하고 화려한 스타일을 더 선호

이는 패션이 여성에게 ‘화려한 꿈‘을 제공하기 때문

- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자
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기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

섹시한 스타 일(Sexy)

화려한 스타일 (Gorgeously)

낭만적인 스타일 (Romantic)

우아한 스타일 (Elegance)

격식 있는 스타일 (Classic)

지적인 스타일 (Intelligent)

개성적인 스타일 (Sensitivity)

세련된 스타일 (Chic)

젊어보이는 스타일 (Young)

활동적인 스타일 (Activity)

[ 패션스타일 지역별 선호도 지수 ]
: 2009년 하반기

[ 패션스타일 지역별 선호도 지수 ]
: 2009년 하반기

( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)( 0p ≤ 스타일 선호도 지수≥100p)

- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자

광역도시일수록 지적이고 세련된 스타일을

지방일수록 낭만적이고 우아한 스타일을 선호

광역도시일수록 지적이고 세련된 스타일을

지방일수록 낭만적이고 우아한 스타일을 선호
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족

: 男性의 美를 새롭게 발견할 수 있는 “벨벳, 가죽 소재 정장”: 男性의 美를 새롭게 발견할 수 있는 “벨벳, 가죽 소재 정장”

- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자- 지적이고 세련된 이미지를 추구하는 소비자

기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장기회요인 2. 유행력을 반영한 신소재 남성정장

지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것
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기회요인 3. 2010년 6월 남아공 월드컵 개최에 따른 아프리카 문화를 반영한 스트리트 패션기회요인 3. 2010년 6월 남아공 월드컵 개최에 따른 아프리카 문화를 반영한 스트리트 패션

by Keith Haringby Keith Haring

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

- 군중의 힘을 이용한 Swarm Marketing- 군중의 힘을 이용한 Swarm Marketing

: 아프리칸 컬러
: 아프리칸 그래피티
: 스트리트 패션

: 아프리칸 컬러
: 아프리칸 그래피티
: 스트리트 패션

www.stussy.comwww.stussy.com www.kasina.co.krwww.kasina.co.kr
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기회요인 4. 제조 원산지보다는 패션감성에 호소하는 제품 소싱 전략기회요인 4. 제조 원산지보다는 패션감성에 호소하는 제품 소싱 전략

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

- 제조원산지에 무관심한 소비자- 제조원산지에 무관심한 소비자

: 패션소비자들은 좋아하는 브랜드나 제품이
어느 지역에서 만들었냐가 중요한 것 보다는
제품이 마음에 들거나 제품품질에 따라
가격이 적절하냐가 구매를 결정하는 중요한 가치

: 패션소비자들은 좋아하는 브랜드나 제품이
어느 지역에서 만들었냐가 중요한 것 보다는
제품이 마음에 들거나 제품품질에 따라
가격이 적절하냐가 구매를 결정하는 중요한 가치

브랜드 원산지가 아닌 다른 나라에서 제품을
제조하는 것은 브랜드의 이미지를 손상시킨다

옷을 살 때 제품의 제조국이 어디인지에 대해
꼼꼼히 살피는 편

평소 브랜드의 원산지에 대해 관심이 있는 편

가격이적절하면제조국이어디라도상관이없다

브랜드 원산지와 제조국이 달라도
제품이 마음에 들면 상관없다

60.3

58.9

55.6

55.4

55.0

62.8

61.7

60.0

60.0

59.2

50p 55p 60p 65p 70p

상반기

하반기

(100p 만점)

[ 패션의류제품 원산지 의식 수준 ][ 패션의류제품 원산지 의식 수준 ]
( 0p ≤ 팻ㄴ의류제품 원산지의식 지수≥100p)( 0p ≤ 팻ㄴ의류제품 원산지의식 지수≥100p)
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

- 디자인, 국가신뢰성이 주는 국가이미지- 디자인, 국가신뢰성이 주는 국가이미지

: 디자인, 브랜드, 차별화된 제조기술력으로 소싱 차별화 추구: 디자인, 브랜드, 차별화된 제조기술력으로 소싱 차별화 추구
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{ 전체 } 한국 이태리 프랑스 미국 일본 영국 중국 독일

서비스

국가신뢰성

합리적가격

패션명품국

브랜드

제조품질

제조기술

착용감

소재

색상

디자인

[ 패션선호국별 선호이유 : 2009년 하반기 ][ 패션선호국별 선호이유 : 2009년 하반기 ]

63.6%

16.4%

5.7% 6.1% 3.7% 2.6% 0.6% 0.4%

한국 이태리 미국 프랑스 일본 영국 중국 독일

[ 패션제품 선호국: 2009년 하반기 ][ 패션제품 선호국: 2009년 하반기 ]

기회요인 4. 제조 원산지보다는 패션감성에 호소하는 제품 소싱 전략기회요인 4. 제조 원산지보다는 패션감성에 호소하는 제품 소싱 전략
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 1. V 자 성장에서 유발되는 상품부족
지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것지난 2~3년간 투자 부족으로 바닥이 된 재고상황에 순발력으로 전개하는 기업일수록 성장력이 높을 것

- 한국산 제품은 중국산과는 차별적 지위력 활용- 한국산 제품은 중국산과는 차별적 지위력 활용

: 이태리산과는 차이가 없는 편: 이태리산과는 차이가 없는 편

기회요인 4. 제조 원산지보다는 패션감성에 호소하는 제품 소싱 전략기회요인 4. 제조 원산지보다는 패션감성에 호소하는 제품 소싱 전략
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중국 

[ 패션의류제품 제조원산지 경쟁력 : 2009년 하반기 ][ 패션의류제품 제조원산지 경쟁력 : 2009년 하반기 ]
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[ 한국 추계 인구분포도 ] [ 한국 추계 인구분포도 ] 

(출처) 통계청, '인구추계 보도자료', 2001.11 (출처) 통계청, '인구추계 보도자료', 2001.11 

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 2. 바뀌는 대한민국 인구변화에 대응

2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴
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(출처) 삼성패션연구소(출처) 삼성패션연구소

[ 성별 의류시장규모의 점유율 추이 ]

복종 1999년 2000년 2001년 2002년 2003년 2004년 2005년 2006년 2007년

남성 46.7% 46.8% 49.4% 48.4% 51.2% 51.6% 53.2% 52.0% 51.3%

여성 53.3% 53.2% 50.6% 51.6% 48.8% 48.4% 46.8% 48.0% 48.7%

2008년

51.1%

48.9%

-남성복 구매는 전체의류시장의 52% 수준(반면, 여성복 구매는 48%) 
-남성을 위한 비즈니스 모델 기회가 많다는 의미

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 2. 바뀌는 대한민국 인구변화에 대응

2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴

기회요인 1. 시장 기회가 많아지는 남성복 시장기회요인 1. 시장 기회가 많아지는 남성복 시장
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니치마켓 2. 바뀌는 대한민국 인구변화에 대응

2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴

기회요인 2. 패션신시장으로 부상하는 50대 older 계층기회요인 2. 패션신시장으로 부상하는 50대 older 계층
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[ 연령별 인구 구성 추이 : 남성 ][ 연령별 인구 구성 추이 : 남성 ] [ 연령별 인구 구성 추이 : 여성 ][ 연령별 인구 구성 추이 : 여성 ]
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-고령화 사회 진입은 시장경제규모는 약화되나, 소비층의 중심축은 20대에서 4-50대층으로 이동
-안정적인 수익을 보유한 어덜트층의 기호변화에 따른 소비진작이 가능

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 2. 바뀌는 대한민국 인구변화에 대응

2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴

기회요인 2. 패션신시장으로 부상하는 50대 older 계층기회요인 2. 패션신시장으로 부상하는 50대 older 계층
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[ 50대 이상 가구의 가계소비규모 전망 ][ 50대 이상 가구의 가계소비규모 전망 ]
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[ 가구주 연령대별 월평균 가계수지 : 2008년 ][ 가구주 연령대별 월평균 가계수지 : 2008년 ]

* (자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 가계수지조사* (자료)통계청 국가통계포털 KOSIS 가계수지조사
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충북

강원

경기

울산

대전

광주

인천

대구

부산

서울 2.7%점유율

6370억규모
광 주

1.3%점유율

3080억규모
대 전

4.0%점유율

9240억규모
인 천

4.4%점유율

1조270억규모
대 구

5.4%점유율

1조2680억규모
부 산

30.3%점유율

7조720억규모
서 울

48.1%점유율

11조2370억규모
6대도시

23조3670억전국

의류시장규모구 분

: 수도권 인구 밀집은 소비의 집중으로 연결, 6대 대도시의 의류시장 점유율이 48.1%

[ 한국패션시장의 지역별 시장규모 추이: 2007년 ] 

(출처) 삼성패션연구소(출처) 삼성패션연구소

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 2. 바뀌는 대한민국 인구변화에 대응

2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴2023년을 기점으로 한국의 인구는 감소, 이러한 변화에 많은 기회요인 발굴

기회요인 3. 수도권 vs. 비수도권 영업기회 발굴기회요인 3. 수도권 vs. 비수도권 영업기회 발굴

[ 한국 추계 지역별 인구분포도 ] [ 한국 추계 지역별 인구분포도 ] 
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[ 소매유통업태별 매출비중 추이 ][ 소매유통업태별 매출비중 추이 ]
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[ 대형유통업체 매출증감율 추이 ][ 대형유통업체 매출증감율 추이 ]

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 3. 유통구조의 지각변동과 신유통

할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드행태할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드행태

-백화점, 가두형 전문상품소매점과 슈퍼마켓 영향력 감소
-무점포, 홈쇼핑, 편의점, 할인점의 지배력 증대

*(자료) 통계청, 도소매서비스, 소매판매액 통계*(자료) 통계청, 도소매서비스, 소매판매액 통계 *(자료) 통계청, 도소매서비스, 소매판매액 통계*(자료) 통계청, 도소매서비스, 소매판매액 통계
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[ 소매유통업태별 매출액 증감율 추이 ][ 소매유통업태별 매출액 증감율 추이 ]

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 3. 유통구조의 지각변동과 신유통

할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드행태할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드행태

*(자료) 통계청, 도소매서비스, 소매판매액 통계*(자료) 통계청, 도소매서비스, 소매판매액 통계

- 그러나 사이버쇼핑몰과 대형마트 성장세 둔화, 백화점 소폭 상승세
- 미래 시장지배 소매유통은 혼돈 속, 2010년 패션유통구조는 다각화 및 컨버전스
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613십억542십억1,754십억CJ

1조 843십억414십억1,429십억현대

3조 929십억598십억71십억842십억603십억234십억GS

6조 749십억1,652십억400십억6,349십억삼성테스코

9조 81십억7,946십억1,135십억신세계

11조 272십억307십억629십억820십억4,060십억5,457십억롯데

계홈쇼핑편의점슈퍼마켓대형마트백화점구 분

*(출처) 금융감독원, 각사 공시자료 및 감사보고서 인용*(출처) 금융감독원, 각사 공시자료 및 감사보고서 인용

[ 주요 유통업체 매출액 현황 : 2008년 ][ 주요 유통업체 매출액 현황 : 2008년 ]

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 3. 유통구조의 지각변동과 신유통

할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드 행태할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드 행태

- 미래 시장지배 소매유통은 혼돈 속, 2010년 패션유통구조는 다각화 및 컨버전스

: 유통업체는 전통유통 vs. 신유통, 오프라인유통 vs. 온라인유통의 개념 붕괴

→ 사업의 다각화, 컨버전스화, 하이브리드화
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- 유통채널의 다각화 이유는 소비자의 하이브리드적 채널 결정력
→ 하이브리드적 구매행태로의 전환은 “정보화”의 힘

: 인터넷을 통한 제품구매를 위한 정보탐색 기능의 폭발적 확산으로 소비자-제품은 쉽게 연결

: 모든 결제가 온라인으로 가능해지면서 소비자-유통 간의 간격이 없어지기 시작
그 결과 소비자는 합리적인 구매를 하면서도 소비가 쉽게 일어나는 구조로 변모

- 유통채널의 다각화 이유는 소비자의 하이브리드적 채널 결정력
→ 하이브리드적 구매행태로의 전환은 “정보화”의 힘

: 인터넷을 통한 제품구매를 위한 정보탐색 기능의 폭발적 확산으로 소비자-제품은 쉽게 연결

: 모든 결제가 온라인으로 가능해지면서 소비자-유통 간의 간격이 없어지기 시작
그 결과 소비자는 합리적인 구매를 하면서도 소비가 쉽게 일어나는 구조로 변모

Shipping & handling 
비용 절약하려고

인터넷, 카탈로그에서 제품보고
상점에서구매

상품 사진이 좋음카탈로그에서 제품보고
인터넷으로 주문

상품설명 등 정보 때문상점에서 제품보고
인터넷으로주문

구매결정이유반응 형태

[ 소비자의 멀티 채널 반응 유형 ]

64%

54%

47%

38%

온라인

점포

카탈로그

온라인

탐색

점포

온라인

온라인

전화주문

구매

* 자료 : Jupiter Research, 2000.5

[ 소비자의 멀티 채널 반응 유형 ]
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니치마켓 3. 유통구조의 지각변동과 신유통
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기회요인 1. 유통의 정보화로 소비자의 구매 편리성 강화기회요인 1. 유통의 정보화로 소비자의 구매 편리성 강화
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제품의 가격 및 비교평가, 제품 교환 등 기회비용 수준이
유통을 결정하는 가장 중요한 요인
제품의 가격 및 비교평가, 제품 교환 등 기회비용 수준이
유통을 결정하는 가장 중요한 요인

매장 소식지, 제품안내, 행사안내 등의 정보가 많다

좀 멀어도 유명한 상권에 있어 여러가지 볼 수 있다

매장 인테리어 및 내부 분위기가 좋다

매장이 새롭고 재미와 볼거리가 있다

유행하는 제품의 디자인이 있다

유명한 브랜드의 매장이다

주차시설이 잘 되어있다

고객관리를 잘해 준다

집과 가까워서 가기 편하다

판매사원이 친절하고 서비스가 좋다

티켓, 가격할인, 세일 등의 행사가 있다

좋아하는 브랜드의 제품이 있다

제품의 교환이나 환불이 용이하다

한 장소에서 여러 브랜드를 볼 수 있다

제품의 가격이 적당하다
76.4p

73.7p

75.7p

71.8p

71.9p

72.6p

67.1p

70.1p

66.8p

65.0p

66.8p

67.4p

68.6p

77.9p

77.5p

74.8p

74.3p

73.7p

73.2p

70.9p

70.5p

69.7p

69.2p

68.9p

68.7p

68.4p

66.8p

65.8p

64.3p

62.4p

50p 60p 70p 80p

상반기

하반기

(100p 만점)

[ 패션유통점 선택 결정요인 ][ 패션유통점 선택 결정요인 ]
( 0p ≤ 패션유통점 선택결정요인 지수≥100p)( 0p ≤ 패션유통점 선택결정요인 지수≥100p)

:  내가 구매하고자 하는 제품이나 브랜드의 수준이
내가 지불할 수 있을 정도의 가치를 제공하는지에 대해
꼼꼼히 고려하는 추세

→ 과거 무조건 구매하는 소비구조에서
합리적인 소비구조로의 진화가 일어난다는 점은
소비구조의 선진화 추세

:  내가 구매하고자 하는 제품이나 브랜드의 수준이
내가 지불할 수 있을 정도의 가치를 제공하는지에 대해
꼼꼼히 고려하는 추세

→ 과거 무조건 구매하는 소비구조에서
합리적인 소비구조로의 진화가 일어난다는 점은
소비구조의 선진화 추세

- 유통선택조건이 과거 “or" 구조에서
”and" 구조로 변화

- 유통선택조건이 과거 “or" 구조에서
”and" 구조로 변화

기회요인 2. 구매선택조건 다양화로 고객 유치기회요인 2. 구매선택조건 다양화로 고객 유치
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고객관리를 잘해 준다

제품의 교환이나 환불이 용이하다

티켓, 가격할인, 세일 등의 행사가 있다

판매사원이 친절하고 서비스가 좋다

고객서비스

매장 소식지, 제품안내, 행사안내 등의 정보가 많다

매장 인테리어 및 내부 분위기가 좋다

매장이 새롭고 재미와 볼거리가 있다

매장환경

유행하는 제품의 디자인이 있다

제품의 가격이 적당하다

좋아하는 브랜드의 제품이 있다

제품구색

유명한 브랜드의 매장이다

좀 멀어도 유명한 상권에 있어 여러가지 볼 수 있다

한 장소에서 여러 브랜드를 볼 수 있다

주차시설이 잘 되어있다

집과 가까워서 가기 편하다

쇼핑편리성

[ 패션유통점 선택 결정요인 : 2009년 하반기 ][ 패션유통점 선택 결정요인 : 2009년 하반기 ]
( 0p ≤ 패션유통점 선택결정요인 지수≥100p)( 0p ≤ 패션유통점 선택결정요인 지수≥100p)

70.1p

70.4p

77.2p

67.1p

68.9p

73.6p

77.9p

68.8p

67.8p

68.3p

65.1p

72.8p

72.5p

71.6p

69.0p

77.8p

66.4p

69.5p

75.0p

77.8p

69.0p

69.6p

68.4p

66.4p

73.5p

74.9p

75.9p

70.4p

73.8p

70.7p

50p 60p 70p 80p

남자

여자

(100p 만점)

남성은 자신의 지불능력수준을 고려하여
유통점을 선택하는 경향을 보이는 반면,

여성은 구매행동에서의 흥미유발을 주는
유통점을 고려하는 경향을 보이는 편

남성은 자신의 지불능력수준을 고려하여
유통점을 선택하는 경향을 보이는 반면,

여성은 구매행동에서의 흥미유발을 주는
유통점을 고려하는 경향을 보이는 편
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[ 패션의류구매 선호유통채널 : 남성]

[ 패션의류구매 선호유통채널 : 여성]
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기회요인 2. 구매선택조건 다양화로 고객 유치기회요인 2. 구매선택조건 다양화로 고객 유치

- 제품 특성별 차별화된 유통채널 구축이 필요- 제품 특성별 차별화된 유통채널 구축이 필요

[ 패션의류구매 품목별 선호유통채널 : 2009년 하반기]
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[ 품목별 유통채널 선호이유 : 2009년 하반기]

패션제품을 구매하는 유통에 따른 기대수준별 요구에 적극적으로 대응하는 전략이 필요
:정장은 품질과 같은 신뢰성 때문, 캐주얼복은 가격과 제품구색 수준 때문, 스포츠복은 제품구색과 가격 때문, 내의는 가격 때문 선호
패션제품을 구매하는 유통에 따른 기대수준별 요구에 적극적으로 대응하는 전략이 필요
:정장은 품질과 같은 신뢰성 때문, 캐주얼복은 가격과 제품구색 수준 때문, 스포츠복은 제품구색과 가격 때문, 내의는 가격 때문 선호
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- 제품 특성별 차별화된 유통채널 구축이 필요- 제품 특성별 차별화된 유통채널 구축이 필요
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사업체수 종사자수 매출액

[ 섬유, 의복, 신발 및 가죽제품 소매업 현황 추이 ][ 섬유, 의복, 신발 및 가죽제품 소매업 현황 추이 ]

(출처) 통계청 도소매업 조사(출처) 통계청 도소매업 조사

-섬유, 의복, 신발 및 가죽제품의 소매업태

: 2007년 13만 357개 사업체, 22만 9,252명 종사자
20조 4059억 매출

→ 2005년 대비 16.6%, 2006년 대비 6.9% 매출액 증가

: 셔츠 48.1% >남녀용 정장 26.0% >신발 8.2% >
섬유직물악세서리 4.5% >내의 3.7% >가방3.2% >
유아용 의류 2.1%

-섬유, 의복, 신발 및 가죽제품의 소매업태

: 2007년 13만 357개 사업체, 22만 9,252명 종사자
20조 4059억 매출

→ 2005년 대비 16.6%, 2006년 대비 6.9% 매출액 증가

: 셔츠 48.1% >남녀용 정장 26.0% >신발 8.2% >
섬유직물악세서리 4.5% >내의 3.7% >가방3.2% >
유아용 의류 2.1%

-대형화, 캐주얼화, 제품 집중화(카테고리킬러) 추세-대형화, 캐주얼화, 제품 집중화(카테고리킬러) 추세
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자동차 보급율
60%

1950 1970 2000

미국 일본 한국

- 해외는 자동차 보급율 60% 도달시점에서
쇼핑몰 발달

[ 국내 쇼핑센터의 계열 분류 ]

입지와 개발형태 사 례

터미널형 코엑스, 센트럴시티, 인천터미널

역사형 서울역 콩코스, 용산역사, 수원역사, 왕십리역사
신촌역사

복합타운형 신세계 죽전, 센텀시티, 타임스퀘어

아웃렛형 두타, M몰

분양쇼핑몰
밀리오레, 하이브랜드, 테크노마트, 굿모닝시티,
팜스퀘어, 라모도, 주네브
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-몰링(mailing)을 내세운 가족단위 쇼핑객 유도
→ 편의성과 즐거움, 감각적인 체험을 한곳에서 즐기는

대형복합쇼핑센터가 유통 주체로 부상할 전망

-몰링(mailing)을 내세운 가족단위 쇼핑객 유도
→ 편의성과 즐거움, 감각적인 체험을 한곳에서 즐기는

대형복합쇼핑센터가 유통 주체로 부상할 전망

- 대기업 참여로 급속한 확대 전망
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- 체험형 공간의 제공, Shoppertainment

구매 대행업
System

문화 창조업
Culture

사람중심의
문화 창조업

감동,차별적
체험 제공업

상품중심의
대행업

판매 대행업
SRM

[ 유통업의 본질 변화 ]

Culture

Entertainment

Product
&

Service

Art

New product & service

Improve & Upgrade
brand image

Store

매장의 컨셉·Image 전달을 통해 제품과 매장 가치 업그레이드

동종·이종 업체간 Collaboration을 통해 Win-Win 전략 달성
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기회요인 4. 빠르게 진화하는 통신판매, 온오프라인 컨버전스화기회요인 4. 빠르게 진화하는 통신판매, 온오프라인 컨버전스화

(출처) 한국온라인쇼핑협회, 온라인 쇼핑시장에 대한 이해와 전망 2008, 편집
㈜ 매출액 기준으로, 한국온라인쇼핑협회가 정성적인 조사를 통해 추정된 자료이므로 통계청의 무점포판매업 매출액 수치와는 상이할 수 있음

259,420 229,640 203,340 178,420 152,560 126,900 통신판매 매출 계
1,500 600 20 M-commerce
7,000 7,080 6,500 6,490 5,800 5,600카타로그 쇼핑

41,420 39,460 39,020 41,630 42,260 39,300 
320 20 ----
80 3 독립형

240 17 연동형(TV홈쇼핑)IP TV

2,030 1,970 1,800 1,750 1,100 1,000 
20 T커머스
50 100 100 150 200 200 인포머셜

1,960 1,870 1,700 1,600 900 800 5대홈쇼핑위성 TV

39,070 37,470 37,220 39,880 41,160 38,300 

700 130 20 T커머스
2,000 3,000 4,500 6,000 8,500 9,000 인포머셜

36,370 34,340 32,700 33,880 32,660 29,300 5대홈쇼핑케이블 TVTV 
홈쇼핑

209,500 182,500 157,800 130,300 104,500 82,000 

100,000 83,000 67,400 48,300 30,500 14,800 오픈마켓(중개몰)

109,500 99,500 90,400 82,000 74,000 67,200 일반몰인터넷
쇼핑

2009년(F)2,008년2007년2,006년2005년2004년구 분 (단위 : 억원)
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3.6% 3.2% 3.1%

23.3%
19.2% 17.2% 16.0%

7.7%
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30.6%

50.7%

2.7%3.8%4.4%7.1%

35.4%
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13.2%

43.3% 42.2%

31.0%
27.7%

45.3%

51.5%
56.8%

80.8%

79.5%77.6%
73.0%

43.2%

68.5%64.6%

‘99 ‘00 ‘01 ‘02 ‘03 ‘04 ‘05 ‘06 ‘07 ‘08 ‘09F

T V  Hom e Shop p ing

E-com m er ce

Ca t a log Shop p ing

[ 통신판매 채널별 매출 점유율 ][ 통신판매 채널별 매출 점유율 ]

(출처) 한국온라인쇼핑협회(출처) 한국온라인쇼핑협회

신세계백화점, 이마트신세계몰(신세계아이앤씨)

홈플러스,Akj플라자, 농협하나로클럽 등인터파크

롯데백화점롯데아이몰(롯데홈쇼핑/롯데닷컴)

현대백화점H몰(현대홈쇼핑)

GS스퀘어GS이숍(GS홈쇼핑)

대구백화점CJ몰(CJ오쇼핑)

오프라인 유통업체온라인 쇼핑몰사

[ 온라인쇼핑몰과 오프라인 유통업체 제휴 현황 ][ 온라인쇼핑몰과 오프라인 유통업체 제휴 현황 ]

(출처) 체인스토어협회(출처) 체인스토어협회

-기존 유통채널을 보유한 업체들의 멀티채널 전략의 일환으로
인터넷 쇼핑몰 사업으로의 진입이 적극적으로 이루어지면서 통신판매시장 급속도록 발전

-기존 유통채널을 보유한 업체들의 멀티채널 전략의 일환으로
인터넷 쇼핑몰 사업으로의 진입이 적극적으로 이루어지면서 통신판매시장 급속도록 발전
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- 통신판매시장을 주도하는 인터넷 쇼핑몰에서의 패션유통 기회 모색
: 패션매출 급성장, 전문몰보다 종합몰의 매출 지배력 높음

- 통신판매시장을 주도하는 인터넷 쇼핑몰에서의 패션유통 기회 모색
: 패션매출 급성장, 전문몰보다 종합몰의 매출 지배력 높음

3.2조
5.5조 6.3조 6.8조
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15.1조
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0.5조5.3%

8.9%
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18조
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2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
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종합몰

전문몰

[ 사이버쇼핑몰 품목별 거래액 및 패션제품 거래액 점유율 추이 ][ 사이버쇼핑몰 품목별 거래액 및 패션제품 거래액 점유율 추이 ]

(출처) 통계청, 사이버쇼핑동향조사(출처) 통계청, 사이버쇼핑동향조사

[ 의류패션제품의 사이버쇼핑몰 거래액 점유율 추이 ][ 의류패션제품의 사이버쇼핑몰 거래액 점유율 추이 ]

(출처) 통계청, 사이버쇼핑동향조사(출처) 통계청, 사이버쇼핑동향조사
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2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 3. 유통구조의 지각변동과 신유통

할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드 행태할인점의 성장, 인터넷 쇼핑몰과 무점포 업태의 비약적인 발전으로 소비자의 구매태도는 하이브리드 행태

2010년 한국 패션시장의 니치 마켓

니치마켓 3. 유통구조의 지각변동과 신유통

기회요인 5. 고급화 등의 차별화로 점차 주도권을 회복하는 백화점 채널에서의 기회기회요인 5. 고급화 등의 차별화로 점차 주도권을 회복하는 백화점 채널에서의 기회

- 백화점의 고소득층, 패션지향소비자층, 고정고객층 확보 등의 노력으로 점차 매출 회복 추세
: 전반적으로 정장군의 매출이 저조한 반면, 상대적으로 잡화부문과 명품부분은 매우 선전

- 반면, 할인점의 매출증가폭 둔화, 패션매출액도 증감 둔화

- 백화점의 고소득층, 패션지향소비자층, 고정고객층 확보 등의 노력으로 점차 매출 회복 추세
: 전반적으로 정장군의 매출이 저조한 반면, 상대적으로 잡화부문과 명품부분은 매우 선전

- 반면, 할인점의 매출증가폭 둔화, 패션매출액도 증감 둔화

[ 대형마트 및 백화점 매출 증감률 추이 ][ 대형마트 및 백화점 매출 증감률 추이 ]

(출처) 지식경제부 유통물류과, 유통동향보고서(출처) 지식경제부 유통물류과, 유통동향보고서

[ 백화점 패션제품 매출증가율 추이 ][ 백화점 패션제품 매출증가율 추이 ]

(출처) 통계청, 사이버쇼핑동향조사(출처) 통계청, 사이버쇼핑동향조사
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