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Fashion Market Research KFI KFI 
TM

TM

KFI 는 우리나라 국민의 패션제품 구매행태를 파악하고 시장크기를 추정하는 트래킹 조사
TM

- 모 집 단 : 전국 13세 이상 남녀

: 7대 광역시(서울, 부산, 대구, 인천, 광주, 대전, 울산) 및
◆

◆

조사 방법

경기, 강원, 충북, 충남, 전북, 전남, 경북, 경남, 제주의 동. 읍면 지역 포함

◆

◆

본 조사의 모집단은 2009년 12월 31일 주민등록 인구를 기준, 13세 이상 남녀로 구성
1) 각각의 복종별 인구 모집단은 13세 이상을 기준으로 함
2) 유아동복 구매자의 인구 모집단은 12세 이하의 자녀를 가진 기혼 여성을 기준으로 함

본 조사의 모집단은 2009년 12월 31일 주민등록 인구를 기준, 13세 이상 남녀로 구성
1) 각각의 복종별 인구 모집단은 13세 이상을 기준으로 함
2) 유아동복 구매자의 인구 모집단은 12세 이하의 자녀를 가진 기혼 여성을 기준으로 함

- 표 본 수 : (±)1,400명

- 표본추출 : 인구센서스에 기초한 16개 시도별 성연령 비례할당 및 비례확률표집

(PPS: Proportionate Probability Sampling)

◆
◆

◆

- 조사방법 : 구조화된 설문지를 통한 개별면접조사 (Face-to-face Interview) 전국 조사지역

7대 광역시, 9개 행정구역
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Fashion Market Research KFI KFI 
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KFI 는 우리나라 국민의 패션제품 구매행태를 파악하고 시장크기를 추정하는 트래킹 조사
TM

조사 일정
Spring Summer

3월 1일 ~5월 31일 6월 1일 ~8월 31일

패션산업
주기성

12월 1일 ~익년2월 28일

Fall Winter

9월 1일 ~11월 30일

전국 의류 및 패션시장규모 산출

(1) 과거 6개월(상반기 3월~8월, 하반기 9월~익년2월) 동안

(2) 우리 국민이 직접 사용하기 위해 구매한 (3) 패션제품의 품목별 수량, 가격에 대해 조사한 뒤, 

(4) 모집단의 인구수를 적용하여 반기별 시장규모를 산출

(1) 과거 6개월(상반기 3월~8월, 하반기 9월~익년2월) 동안

(2) 우리 국민이 직접 사용하기 위해 구매한 (3) 패션제품의 품목별 수량, 가격에 대해 조사한 뒤, 

(4) 모집단의 인구수를 적용하여 반기별 시장규모를 산출



Korea Fashion Market Trend 2016

Fashion Market Research KFI KFI 
TM

TM

KFI 는 우리나라 국민의 패션제품 구매행태를 파악하고 시장크기를 추정하는 트래킹 조사
TM

패션 제품목의 시장세분화 수준

성별

남성패션 13세 이상 남성이 착용하는 의류제품목 및 신발, 가방품목

여성패션 13세 이상 여성이 착용하는 의류제품목 및 신발 가방 품목성별 여성패션 13세 이상 여성이 착용하는 의류제품목 및 신발, 가방 품목

아동패션 12세 미만 남여 아동이 착용하는 의류제품목

남 성 복 13세 이상 남성이 비즈니스 및 행사의 목적으로 착용하는 의류제품목

여 성

복종

여 성 복 13세 이상 여성이 비즈니스 및 행사의 목적으로 착용하는 의류제품목

캐 주 얼 13세 이상 남여성이 편안한 일상 활동을 목적으로 착용하는 의류제품목

스 포 츠 13세 이상 남여성이 스포츠 활동을 목적으로 착용하는 의류제품목

내 의 13세 이상 남여성이 신체보호를 위해 외의 안에 착용하는 의류제품목

아 동 복 12세 미만 남녀 아동이 착용하는 모든 의류제품목 (출산용품, 유아용품, 유아동신발, 가방 제외)

신 발 13세 이상 남여성이 외부에서 착용하는 신발제품목

가 방 13세 이상 남여성이 외부에서 착용하는 가방제품목
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패션 제품목의 시장세분화 수준

Young 13-29세 Adult 30세 이상

연령

Junior 10대

13-19세

Young 20대

20-29세

Career 30대

30-39세

Adult 40대

40-49세

Older 50대

50-64세

Silver 65세이상

65세 이상

13 19세
20-24세 30-34세 40-44세 50-54세 55-59세

65세 이상13-19세
25-29세 35-39세 45-49세 60-64세

65세 이상

구분1 구분2

지역
광역시 기타지역 서울 인천경기 부산경남 대구경북 대전충청 광주전라 제주강원
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TM

13세 이상 한국 소비자가 일정한 기간 동안 직접 착용하기 위하여 구매한 제품의 지불금액의 합13세 이상 한국 소비자가 일정한 기간 동안 직접 착용하기 위하여 구매한 제품의 지불금액의 합

실적 (시장규모) Purchase Result Purchase Result 

전망 (시장요구)

13세 이상 한국 소비자가 미래의 일정한 기간 동안 직접 착용하기 위하여 구매할 예정인 제품의 지불금액의 합13세 이상 한국 소비자가 미래의 일정한 기간 동안 직접 착용하기 위하여 구매할 예정인 제품의 지불금액의 합

Demand Forecasting Demand Forecasting 

과거의 축적된 데이터의 시계열 분석과정과 함께 패션제품의 구매에 영향을 미치는 요인들과의과거의 축적된 데이터의 시계열 분석과정과 함께 패션제품의 구매에 영향을 미치는 요인들과의

예측 (시장기대) Demand ExpectationDemand Expectation

과거의 축적된 데이터의 시계열 분석과정과 함께 패션제품의 구매에 영향을 미치는 요인들과의

다변량 분석과정을 통해 KFI Forecasting Modeling으로 예측한 자료

과거의 축적된 데이터의 시계열 분석과정과 함께 패션제품의 구매에 영향을 미치는 요인들과의

다변량 분석과정을 통해 KFI Forecasting Modeling으로 예측한 자료
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6년째 지속되는 저성장 기조 속 ‘40조 시대 시작’
전년도 1.9% 성장, 지난 5년 동안 연평균 3.2% 저성장

시장규모 (억원) 성장률

• 2000년, 2006년, 2009년 각각 25.4%, 18.8%, 16.9% 재도약, 기저효과(base effect)

시장규모 (억원) 성장률

1 9%1 9%

40조 5296억40조 5296억

1.9%1.9%

2.9%3.7%3.9% 3.8%

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

CAGR
3.2%
CAGR
3.2%

2016년 6월 30일 기준 추정전망

Korea Fashion Market Trend 2016

2015년이 최저점 ???, 그 이후 성장 동력은???

• CAGR: 2000-2005년 △0.7%, 2005-2010년 11.0%, 2010-2015년 3.2%  (2010-12년 3.8%,  2013-2015년 2.8%)

25 4% 시장규모 (억원) 성장률

• 2000년, 2006년, 2009년 각각 25.4%, 18.8%, 16.9% 재도약, 기저효과(base effect)

25.4%

7.0%

18.8%

12.7% 12.4%

16.9%

3 9% 3 7%

시장규모 (억원) 성장률

372 623 
386,400 397,741 

405,296 

-0.3%

-3.9%

1.3% 2.3%

-9.3%

-4.1%

3.9% 3.8% 3.7% 2.9% 1.9%

169,571 

211,967 204,753 
345,501 

358,916 

372,623 

-27.1%

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

2016년 6월 30일 기준 추정전망

???캐주얼복 시장 △0.7%△0.7% 명품 시장 11.0%11.0% 아웃도어 시장 3.2%3.2%
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성장이 둔화된 한국패션마켓
2000억 이상 패션기업 41개사 총 매출 23조 6459억원 58.3% 비중1ISSUE1

패션기업 매출액 순위 : 2015년 당기말 기준, 2000억원이상 |패션기업 매출액 순위 : 2015년 당기말 기준, 2000억원이상 |

•2014년 23조 4646억 ( 2015년 0.8% 상승)

•전년대비 상승기업 : LF그룹, 신세계인터내셔날, 에프알엘코리아, 아디아스코리아 등

FY 2015

1조5000억

FY 2014
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1조
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1ISSUE

성장이 둔화된 한국패션마켓
2000억 이상 패션기업 41개사 총 매출 23조 6459억원 58.3% 비중1 • 역신장 전환기업 삼성물산패션부문, 코오롱패션, 형지그룹, 세정그룹 등 패션대기업

케이투코리아, 블랙야크그룹, LS네트워크, 영원아웃도어, 휠라코리아, 밀레, 화승 등 스포츠기업

성주디엔디, 아이올리그룹, 지오다노, 인동에프엔 등 지난 시즌 혁신기업

CAGR 2010‐15
YoY 2014‐15

20%

30%

패션기업 매출액 증감률 : 2015년 당기말 기준, 2000억원이상 |패션기업 매출액 증감률 : 2015년 당기말 기준, 2000억원이상 |

0%

10%

이
랜
드
그

LF

그
룹

삼
성
물
산

코
오
롱
패

신
세
계
인

에
프
알
엘

아
디
다
스

형
지
그
룹

나
이
키
코

세
정
그
룹

신
성
통
상

데
상
트
코

케
이
투
코

한
섬

블
랙
야
크

SK

네
크
워

F&
F

그
룹

금
강
그
룹

파
크
랜
드

성
주
디
엔

LS

네
트
웍

A
BC

마
트

영
원
아
웃

프
라
다
코

휠
라
코
리

대
현
그
룹

구
찌
그
룹

자
라
리
테

신
원(

내
수

엠
케
이
트

밀
레

아
이
올
리

버
버
리
코

리
앤
한
그

아
이
디
알

화
승

바
바
패
션

지
오
다
노

아
식
스
스

쌤
소
나
이

인
동
에
프

-10%

-20%

그
룹

산
패
션

패
션

인
터
내
셔
날

엘
코
리
아

스
코
리
아

룹 코
리
아

룹 상(

내
수)

코
리
아

코
리
아(

아
이
더)

크
그
룹

워
크(

패
션)

룹 드
그
룹

엔
디

웍
스(

패
션)

웃
도
어

코
리
아

리
아(

내
수)

룹 룹
코
리
아

테
일
코
리
아

수) 트
렌
드

리
그
룹

코
리
아

그
룹

알
인
터
내
셔
날

션 노 스
포
츠

이
트
코
리
아

프
엔



Korea Fashion Market Trend 2016
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성장이 둔화된 한국패션마켓
2000억 이상 패션기업 41개사 총 매출 23조 6459억원 58.3% 비중1 •고성장기업 에프알엘코리아, 자라리테일코리아, 데상트코리아, 프라다코리아, 쌤소나이트코리아, 블랙야크그룹, ABC마트

* 블랙야크를 제외한 모든 기업들은 외자기업 혹은 해외와의 조인벤쳐기업

CAGR 2010‐15 YoY 2014‐15
20%

30%

패션기업 매출액 증감률 : 2015년 당기말 기준, 2000억원이상 |패션기업 매출액 증감률 : 2015년 당기말 기준, 2000억원이상 |
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성장동력은????  
2010년 이후는 스포츠패션 트렌드로 융합 된 신시장이 창출

ISSUE2
• 캐주얼복, 스포츠복, 신발 3개 포함 27조 3873억 전체 시장의 67.7% 비중

2
• 스포츠복, 신발, 가방, 내의, 유아동복 시장은 증가, 캐주얼복, 남성복, 여성복은 감소

캐주얼복

스포츠복

12조 5121억

8조 0028억

6조 4억신발

남성복

여성복

6조 8724억

3조 9592억

3조 7085억

가방

내의

유아동복

2조 4931억

1조 7624억

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

유아동복

*금액기준| 패션시장 세분시장별 규모크기별 추이| 패션시장 세분시장별 규모크기별 추이

1조 1794억
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성장동력은????  
2010년 이후는 스포츠패션 트렌드로 융합 된 신시장이 창출

ISSUE2
• 남성복과 여성복 비중은 축소, 스포츠복과 신발 비중은 급증

• 캐주얼복, 내의, 유아동복, 가방 비중도 소폭 증가

2
가방

신발

유아동복
2.9%

6.2%

4 4 %

17.0%

2 5%

4.4%
14.2% 2.8%p2.8%p

내의

스포츠복

캐 얼복

19.6%

31 1%

4.4.%
11.1%

.5%

30.3%

4.3.% 8.5%p8.5%p

캐주얼복

여성복

남성복

9.0%
9.8%

31.1%
15.4%

18.0% △8.2%p△8.2%p

△6.4%p△6.4%p

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

| 패션시장 세분시장별 비중 추이| 패션시장 세분시장별 비중 추이
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남성이 패션 신소비층으로 고착
여성패션시장보다 큰 남성패션시장3

ISSUE

• 2005년부터 점차 남성패션시장 크기가 여성패션시장을 추월

• 30~40대 골드미스터의 패션지향 소비와 50대 어덜트층의 실용 및 아웃도어지향 소비 증가가 요인

3

47.9 49.2 49.5 

여자

(단위:%)

17조2820억

15조8628억

18조4494억

17조8917억

19조8435억

19조4670억

52.1 50.8 50.5 

남자
15조8628억 17조8917억

남자 여자 남자 여자 남자 여자 2010 실적 2012 실적 2015 실적

패션시장 성별 비중 추이 |패션시장 성별 비중 추이 |

남자 여자 남자 여자 남자 여자

2010  실적 2012  실적 2015 실적

| 패션시장 성별 매출액 추이| 패션시장 성별 매출액 추이
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남성이 패션 신소비층으로 고착
여성이 정장과 스포츠복 구매에서 위축된 것이 가장 큰 원인3

ISSUE

• 남성 시장이 큰 복종은 스포츠복, 신발

• 여성시장은 캐주얼복, 내의, 가방

(단위:%) (단위:%)

3
15.5 

17 9 

2.5 
1.2 2.1 

15.5 
16.8 18.5 

0.9 2.9 2.7 
가방

신발

7 5 

6.6 
4.6 6.9 

13.1 
17.8 16.5 

8.0 9.2 10.1 
가방

신발

29.1 
29.6 

30 9 

17.9 

25.8 
내의

스포츠복
33.1 

33.6 
32 8 

7.5 
10.7 

14.8 

6.9 

내의

스포츠복

36.4 
31.5 

20.0 

30.9 

캐주얼복

정장

31.7 
24.2 

19.1 

32.8 

캐주얼복

정장

2010 실적 2012 실적 2015 실적 2010 실적 2012 실적 2015 실적

| 남성패션시장 복종별 비중 추이| 남성패션시장 복종별 비중 추이 여성패션시장 복종별 비중 추이 |여성패션시장 복종별 비중 추이 |
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남성이 패션 신소비층으로 고착되는 추세
골드미스터인 40대 “아재”가 신성장 동력3

ISSUE

• 인구구성비
(2015년 주민등록기준)

• 여성시장은 20대 초반과 50대 후반, 60대 이상의 실버층이 주도

57.9%4

(백만명)

3
( 년 주민등록기준)

52.2% 53.0% 52.2% 51.3% 51.0% 50.9% 50.8% 50.8% 50.0%
49.0%

42.1%

47.8%

47.0%
47.8%

48.7%
49.0%

49.1% 49.2% 49.2% 50.0%

51.0%2

여성

남성

4 8%

49.5%
20

30

• 패션시장크기구성비
(아동복 시장 제외)

(천억)

0

19세이하 20~24세 25~29세 30~34세 35~39세 40~44세 45~49세 50~54세 55~59세 60~64세 65세이상

49.8%
50.6% 46.2%

59.6% 57.2% 52.2% 50.5%
52.0% 40.7% 58.0

46.9%

50.2%
49.4% 53.8%

40.4% 42.8% 47.8%
48.0% 59.3%

42.0%

53.1%

0

10

여성

남성

(아동복 시장 제외)

(2015년 하반기 실적)

19세이하 20~24세 25~29세 30~34세 35~39세 40~44세 45~49세 50~54세 55~59세 60~64세 65세이상
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4ISSUE

성숙된 어덜트가 핵심 소비층4ISSUE44 • 50세이상 어덜트층은 전체의 34.0%를 차지, 2010년 동기 29.2% 보다 4.8%p 증가

• 반면 10~20대 밀레니얼세대는 시장이 축소

(단위:%)

11.1 10.9

10.4 11.2
9.1

5.2 5.0
10.1

12.3 13.0
5.0

9.8 65세이상

60~64세

55~59세

50~54세
+4.8%p

29.2% 34.0%34.0%

11 0 11.5

12.3 12.2

10.9

12.2 10.1

10.7

10.9
13.1 45~49세

40~44세

35~39세

30~34세

6.0 8.6 5.8

8.9 6.7 7.5

10.6 10.7
7.5

11.0
10.3

30 34세

25~29세

20~24세

19세이하

- 2.8%p

- 3.2%p

| 패션시장 연령별 규모비중 추이| 패션시장 연령별 규모비중 추이

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기‘밀레니얼 세대(millenials)’ 1980 초반~2000년 초반 출생한 세대

닐 하우와 윌리엄 스트라우스가 1991년 펴낸 저서 ‘세대들, 미국 미래의 역사
(Generations:The History of America’s Future)’에서 언급된 용어

Korea Fashion Market Trend 2016

성숙된 어덜트가 핵심 소비층
젊은 패션리더들은 경제상황이 악화될 수록 구매력이 축소4ISSUE4

(단위:%)(단위:%)

• 50세이상 어덜트층은 남성패션시장의 33.4%, 여성이 패션시장의 35.4% 비중

• 10대 남성시장이 대폭 축소

11 5

9.9 12.1
8.6

5.6 3.8
12.2

11.9 15.2
4.3

10.3 65세이상

60~64세

55~59세

50~54세

(단위 )

10 9 12 5

11.0 10.3
9.5

4.8 6.0
8.5

12.7 11.0

6.1

9.3 65세이상

60~64세

55~59세

50~54세

33.4%33.4% 35.4%35.4%27.3% 31.1%

11 8

12.4
12.4

10.8

13.4 9.1

10.7

11.5 9.3
12.9

50~54세

45~49세

40~44세

35~39세

30 34세
11.3 11 3

12.1 12.1
11.0

10.8 11.1
10.6

10.9 12.5
13.3

50 54세

45~49세

40~44세

35~39세

30~34세

4.9 7.6 5.7
9.0 6.4 7.3

10.8 12.4
8.1

10.6 11.8
9.0

30~34세

25~29세

20~24세

19세이하7.2 9.6 5.8

8.8 7.0
7.7

10.3 8.9
6.9

11.3 11.3
11.3

30 34세

25~29세

20~24세

19세이하

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

| 남성패션시장 연령별 규모비중 추이| 남성패션시장 연령별 규모비중 추이
여성패션시장 연령별 규모비중 추이 |여성패션시장 연령별 규모비중 추이 |
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대도시 위력이 감소, 지방세 강세
서울,부산,대구,광주,대전,울산,인천 7대 광역시의 패션시장 크기는 전국의 ½ 수준5ISSUE

• 소득이 높은 대도시에서의 구매력은 감소, 반면 지방은 강세

• 지방 소도시 및 군읍면지역이 다시 상승 : 지방 중산층을 겨냥한 QP브랜드와 아웃도어상품, 아웃렛 유통채널이 확대된 것이 원인

5
(단위:원)

(단위:%)

9조1549억 8조8852억

45.8 50.9 51.8

그외지역

광역시6조8966억

5조0365억

7조3780억
9조9031억

7대지역 그외지역 7대지역 그외지역 7대지역 그외지역

54.2 49.1 48.2

광역시

7대지역 그외지역 7대지역 그외지역 7대지역 그외지역

2008 하반기 2011 하반기 2015 하반기

| 지역별 패션시장 규모 추이| 지역별 패션시장 규모 추이

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

지역별 패션시장 비중 추이 |지역별 패션시장 비중 추이 |
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그러나 더욱 불안이 감지되는 소비자 의식
불안 요인들이 더욱 가중되어, 부진에서 벗어날 수 없는 상황에 소비자 구매심리는 더욱 하락

ISSUE6
3

• 장기적으로 지속된 불황이 소비자에게 패션제품 구매 욕구가 저하

• 경기회복에 대한 기대심리로 생활형편에 대한 전망이 호전되면서 패션제품 구매심리도 상승

․현재 우리 집 생활형편은 1년 전에 비해 좋아진 편 (‘10년 53.6p → ’12년 51.5p → ’16년 49.8p )

․향후 1년간 옷을 더 많이 구매할 것이다 (‘10년 54.4p → ’12년 53.1p → ’16년 50.7p )

6
3

패션제품구매수준 패션제품구매전망

53.6 

51.5 

현재생활형편수준

51.6
50.2

54.4
53.1

50.7

패션제품구매수준 패션제품구매전망

49.8 50p 46.850p

2010 2012 2016 2010 2012 2016
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2016년 8년 만에 다시 마이너스 성장세로 전환
소폭이지만 시장은 역신장 할 것으로 전망

ISSUEISSUE6 • 지난 2008년 4.1% 마이너스 성장 이후 8년 만에 나타난 현상

• 지난 5년간 저성장이 지속된 결과

6
40조 4696억40조 4696억2016년 패션시장규모 전망

시장규모 (억원) 성장률

- 0.1%- 0.1%-4.1%-4.1%-3.9%-3.9% 4.1%4.1%
-9.3%-9.3%

3.9%3.9%

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망)

2016년 6월 30일 기준 추정전망

| 패션시장 규모 추이 및 2016년 전망| 패션시장 규모 추이 및 2016년 전망
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패션구매전망지수 CSI는 비관적 수준
골프복, 여성복, 남성복, 가방은 매우 비관적으로 시장이 위축될 전망

ISSUEISSUE6 • 반면, 아동복, 캐주얼복, 신발은 작지만 긍정적으로 시장이 소폭 성장 내지 안정될 것으로 전망6
118.9

104 2

130.9

108.6

87.0 84.8

104.2

77.8

101.6 100.3
93.3100p

남성복 여성복 캐주얼복 스포츠복 골프복 아웃도어 아동복 내의 신발 가방

| 패션제품 구매전망지수 CSI (2016년 상반기)| 패션제품 구매전망지수 CSI (2016년 상반기)

*(주) 패션제품구매전망지수CSI는 기준값 100으로 하여 100보다 크면 긍정적 구매로, 100보다 작으면 부정적 구매의사를 의미

조사시점 6개월 시즌 동안 복종별 구매의향에 대해 5점 척도로 조사한 결과를 산식으로 계산, 

산출산식 = {(매우긍정x1.0 + 다소긍정x0.5 + 비슷x0.0 - 다소부정x0.5 - 매우부정x1.0)/(전체응답자수)} *100+100
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2016년 성장동력은? 
스포츠복 하락, 반면 유아동복시장 성장

ISSUE6 • 캐주얼복 재도약과 여성복시장 반전 소폭 성장

• 반면 스포츠복과 가방 시장은 감소

6
캐주얼복

스포츠복

신발

12조 6035억

7조 8391억

6조 8801억

0.1%0.1%

-1.3%-1.3%

0.0%0.0%

남성복

여성복

가방

6조 8801억

3조 9918억

3조 6926억

0.2%0.2%

0.8%0.8%

-1.4%-1.4%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

가방

내의

유아동복

2조 47511억

1조 7778억

1조 1958억

0.1%0.1%

2.6%2.6%

1.4%1.4%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망) *금액기준

| 패션시장 세분시장별 규모크기 추이 및 2016년 전망| 패션시장 세분시장별 규모크기 추이 및 2016년 전망

1조 1958억
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2016년 성장동력은? 
스포츠복과 가방 비중 소폭 하락 외에는 복종 지도가 변동 없이 기존 유형 고착

ISSUE6
1 1 1 9 2 8 3 3 2 9 3 2 3 8 

• 소비시장에 새로운 변화와 성장동력이 전무한 상태

• 유아동복 시장에서 새로운 기회 발견이 필요

6
6.4 9.2 

7.8 10.4 10.4 11.6 10.6 
9.7 9.9 11.1 11.5 

14 1 

3.4 3.4 

3.7 3.8 5.1 4.0 4.9 
6.4 4.6 4.3 3.4 

2.8 2.6 3.8 4.4 4.4 

3.2 3.9 

4.0 3.6 3.2 2.8 2.9 
2.6 2.9 2.5 2.0 

2.4 2.6 2.6 2.9 3.0 

10.0 8.7 
13.8 11.7 10.5 12.0 10.5 12.3 13.1 14.0 14.2 

16.8 17.8 16.6 17.0 17.0 

1.1 1.9 2.8 3.3 2.9 3.2 4.3 5.3 3.8 4.4 4.2 5.9 6.2 5.8 6.2 6.1 
가방

신발

유아동복

23.7 22.4 
14 0 

27.3 
26.0 

29.4 28.7 33.4 30.1 31.8 28.5 32.8 30.3 31.4 

30.9 30.2 
32.2 31.1 31.2 

14.1 14.5 18.5 19.6 19.4 
내의

스포츠복

24.8 24.5 21.8 24.4 22.1 21.2 21.1 20.7 17.0 18.0 19.1 15.6 14.0 10.8 9.8 9.9 

16.7 14.0 
12.3 15.1 14.0 14.5 

16.0 15.4 14.1 
11.6 12.2 

9.6 9.0 9.1 

캐주얼복

여성복

남성복

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망) (단위:%)



Korea Fashion Market Trend 2016

하반기에 점차 회복세를 보일 전망
불확실성 속에서도 소비자의 잠재수요는 점차 회복7ISSUE

• 상반기는 마이너스 0.9% 하락을, 하반기는 0.4% 성장을 전망7
0.4%0.4%

23조7813억 23조8713억

16조6667억 16조7483억 16조5983억

19조9526억

20조5956억- 0.9%- 0.9%

14조5975억

억 16조5983억

2010 상반기 2012 상반기 2015 상반기 2016 상반기

추정

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기 2016 하반기

전망

| 패션시장 반기별 시장규모 추이 및 2016 상반기 전망| 패션시장 반기별 시장규모 추이 및 2016 상반기 전망 패션시장 반기별 시장규모 추이 및 2016 하반기 전망 |패션시장 반기별 시장규모 추이 및 2016 하반기 전망 |
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하반기에 점차 회복세를 보일 전망
상반기는 가방이 하락세를 주도하고, 하반기에는 아동복이 성장세를 주도할 전망7ISSUE

0.4%
-0.9%

패션시장
2016 상반기 추정

2016 하반기 전망

7
2.0%

1.4%

-0.7%

-1.8%

여성복

남성복

2016 하반기 전망

-0.6%

-1.0%

1 0%

-2.6%

1.7%

스포츠복

캐주얼복

1 6%

3.8%

0.6%

-1.6%

0.9%

-1.0%

신발

유아동복

내의

2.0%

1.6%

-6.6%
가방
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강한 구매력을 보인 남성패션, 그러나 여성이 다시 부상8
ISSUE

• 2005년부터 점차 남성패션시장 크기가 여성패션시장을 추월

• 30~40대 골드미스터의 패션지향 소비와 50대 어덜트층의 실용 및 아웃도어지향 소비 증가가 요인

8

47.9 49.2 49.5 50.9 

여자

남자

(단위:%)

17조2820억

15조8628억

18조4494억

17조8917억

19조8435억

19조4670억

19조2996억

19조9742억

52.1 50.8 50.5 49.1 

2010 실적 2012 실적 2015 실적 2016 전망

남자

남자 여자 남자 여자 남자 여자 남자 여자

패션시장 성별 비중 추이 |패션시장 성별 비중 추이 |

2010  실적 2012  실적 2015 실적 2016 전망

| 패션시장 성별 매출액 추이| 패션시장 성별 매출액 추이
*㈜아동복 제외*㈜아동복 제외
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2016년 반전, 여성패션시장이 다시 회복, 하반기 강력한 성장

강한 구매력을 보인 남성패션, 그러나 여성이 다시 부상8
ISSUE

• 장기불황으로 남성의 비즈니스웨어링이 불가능한 상황 캐주얼링, 5일제 근무, 교복 자율화로 신수요 창출

• 여성은 겨울 모피류 구매 증가 전망

8

10조0200억
10조5071억

9조7614억

11조7570억

11조3018억

11조2718억

11조9044억7조9423억 8조0866억 8조0277억
8조9792억

9조7614억 11조3018억

남자 여자 남자 여자 남자 여자 남자 여자

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기 2016 하반기 전망

7조2620억

6조8836억
8조1303억 8조1652억 8조0699억

남자 여자 남자 여자 남자 여자 남자 여자

2010 상반기 2012 상반기 2015 상반기 2016 상반기 추정 2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기 2016 하반기 전망2010 상반기 2012 상반기 2015 상반기 2016 상반기 추정

| 패션시장 성별 반기별 시장규모 추이 및 2016 상반기 전망| 패션시장 성별 반기별 시장규모 추이 및 2016 상반기 전망 패션시장 성별 반기별 시장규모 추이 및 2016 하반기 전망 |패션시장 성별 반기별 시장규모 추이 및 2016 하반기 전망 |
*㈜아동복 제외*㈜아동복 제외



Korea Fashion Market Trend 2016

ISSUE 남성이 정장과 스포츠복에서 위축된 것이8
ISSUE

여성은 캐주얼복과 내의시장이 성장을 주도

0.9  2.9  2.7  2.7 
가방

8.0 9.2 10.1 9.8 
가방

8
15.5 

17.9 

25.8 25.3 

2.5 
1.2 2.1 2.1 

15.5 
16.8 18.5 18.6 

가방

신발

내의

7.5 

10 7 

6.6 
4.6 6.9 6.9 

13.1 
17.8 16.5 16.5 

10.1 9.8 
가방

신발

29.1 
29.6 

30.9 30.6 

25.8 25.3 내의

스포츠복

캐주얼복

33.1 

33.6 

32.8 33.6 

10.7 
14.8 14.8 내의

스포츠복

36.4 
31.5 

20.0 20.7 

캐주얼복

정장 31.7 
24.2 

19.1 18.5 

캐주얼복

정장

2010 실적 2012 실적 2015 실적 2016 전망
(단위:%)

2010 실적 2012 실적 2015 실적 2016 전망 (단위:%)

| 남성패션시장 복종별 비중 추이 및 2016년 전망| 남성패션시장 복종별 비중 추이 및 2016년 전망 여성패션시장 복종별 비중 추이 및 2016년 전망 |여성패션시장 복종별 비중 추이 및 2016년 전망 |

*㈜아동복 제외*㈜아동복 제외
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성숙기 시장으로 돌입:  2012년이후 마이너스성장 지속
남성복 시장11 •캐주얼룩 창조 및 코디상품 개발 등 스타일리쉬 남성복 시장 조성으로 구매심리를 자극하여 소폭성장

24.1%

10.2%

시장규모(원) 성장률

6조2321억
6조8668억

-8.0%

-15.4%

-7.0%

-20.2%

-7.7%

5조0199억
억

5조8108억

5조4013억
4조3128억 3조9822억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

남성복의 시장크기 추이 |남성복의 시장크기 추이 |
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탈정장화의 가속에 따라 남성복 전체의 구조적 혁신이 필요
남성복 시장1

• 정장 세트품목이 시장 하락을 주도, 세퍼레이트 코디 상품, 드레스셔츠와 타이 품목은 지속 성장 추세

• 수트와 드레스셔츠, 잡화가 잘 조화되는 남성 토털편집샵 이 시장을 주도할 전망

1
2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

364.5

1,172.1

313 3

3조8101억
3조3391억

2조5565억
364.5

180.7
313.3

163.0
2.6

270.6

46.7 32.4

코
트

/

렌
치

코
트

퍼
/사

파
리

정
장

자
켓

바
지

조
끼

와
이

셔
츠

트
/스

웨
터

넥
타

이

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

| 남성복 하반기 시장규모 추이| 남성복 하반기 시장규모 추이

트
렌

점
퍼 와

니
트

(단위 : 십억원) 남성복 하반기 품목별 시장규모 추이 | (단위 : 십억원) 남성복 하반기 품목별 시장규모 추이 | 
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남성정장품목 1위,  그러나 캐주얼하고 감성적 스타일 추구
남성복 시장11

12 2

|남성복 품목별 구매율 추이
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 : % , 복수측정)

|남성복 품목별 구매개수 추이 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 : 개)

12.2

5.3 6.1

0.1

10.3

1.3 2.0

정장 자켓 바지 조끼 와이셔츠 니트/스웨터 넥타이

바지
6.4%

니트/

스웨터

|남성복 품목별 규모비중 (2015FW)

1.06 1.00
1.28

2.00

1.67

1.22
1.07

정장
45.8%

와이셔츠
10 6%

점퍼/

사파리
7.1%

1.8%

401,207

259,396

| 남성복 품목별 구매금액 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 : 원)

정장 자켓 바지 조끼 와이셔츠 니트/스웨터 넥타이

코트/트렌

치코트
14.3%

자켓
12.3%

10.6%

91,432
40,000 69,341

130,201
66,155

정장 자켓 바지 조끼 와이셔츠 니트/스웨터 넥타이
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영 층 이탈가속, 40대 후반시장 부상, 약세였던 지방상권 다시 재부상
남성복 시장1

• 실속형 소비자는 SPA브랜드로 이탈
• 지방 밸류 캐주얼의 가두상권의 침체

1
|남성복의 연령별 규모비중 추이

14.7% 11.6%
11.1%

4.7% 6.9% 10.1%

13.8% 11.9%
6.3%

5.0% 65세이상

61-64세

55-60세

50 54세

12 7%

10.1% 13.5%
12.4%

11.7% 13.9%
16.2%

50-54세

45-49세

40-44세

35-39세
64 4%

| 남성복의 지역별 규모비중 추이 7대지역 그외지역(단위 : % , 복수측정)

7 2%

10.2%
7.0%

6 6%

12.6%

13.0%
15.0%

12.7%
15.1%

14.9% 30-34세

25-29세

20-24세

13 19세

64.4%

52.6% 50.0%

35.6%

47.4% 50.0%

7.2% 6.6%

2008년 하반기 2010년 하반기 2015년 하반기

13-19세

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

| 남성복의 세분연령별 점유율추이| 남성복의 세분연령별 점유율추이 | 남성복의 지역별 점유율추이| 남성복의 지역별 점유율추이
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백화점 유통 강세 속에 아울렛점과 무점포쇼핑 부상
남성복 시장1

• 실속형 소비자는 SPA브랜드로 이탈

•브랜드소비자는 아울렛점으로 이동

1

64 8 

2008 하반기 2011 하반기 2015 하반기

64.8 

34.0 31.2 

7.8 4.8 
0.4

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 할인점 멀티샵

| 남성복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 남성복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)
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수요가 급격히 감소하는 정장시장, 남성복 브랜드사업의 최고 위기 직면
남성복 시장1

• 대기업 3사는 신규남성복 사업 엄두도 못 낼 정도

• 수입브랜드’제냐’의 18%에 이르는 매출하락

1
5321

5143

세정

| 남성복 중견기업 매출액 추이 (단위:억원)

855 

트라이본즈
에프지에프

| 남성복 기업 매출액 추이 (단위:억원)
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SG세계물산패션부문
에스디비즈

254 232 
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2011년 2012년 2013년 2014년 2015년 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

| 남성복시장 참여 대표기업 경영분석
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남성복 시장1 수요가 급격히 감소하는 정장시장, 남성복 브랜드사업의 최고 위기 직면

*에스디비즈 : 파크랜드 홈쇼핑 전문기업( 1911억, CAGR 88.9%)

1
• SG세계물산, 에프지에프도 각각 8.4%, 2.2% 역신장

•오프라인 채널을 고수하던 50~60대 중장년층의 구매채널이 분산되면서, 온라인 쇼핑과 TV홈쇼핑 등 무점포 판매유통에서는 상승추세
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2014-15
증감률

26.6 17.7 17.5 8.2 7.8 7.6 4.3 1.9 0.7 -1.5 -2.2 -4.8 -6.1 -7.8 -8.4 -18.0 

2010-15 
연평균성장률

15.4 24.7 88.9 1.9 9.6 6.9 4.4 0.5 5.0 -11.1 2.7 -0.3 4.7 0.5 -0.1 -5.1 

| 남성복시장 참여 대표기업 경영분석
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2016년 0.2% 소폭 성장, '보더리스 테이스트' 트렌드에 따라 새로운 제안이 필요
남성복 시장11

• 2016년에 들어와서는 장기적인 내수경기 침체와 불안정한 날씨로 경기에 민감한 내구재 성격의 비즈니스 정장군은 하락세

•그러나 하반기에는 경제 회복기와 맞추어 다시 회복될 것으로 전망

•차별화된 프리미엄 서비스 '럭셔리' 콘셉트의 남성전용매장

24.1%

10.2%

시장규모(원) 성장률

0 2%0 2%

5조0199억
6조2321억

6조8668억

5조4013억

-8.0%

-15.4%

-7.0%

-20.2%

-7.7%

0.2%0.2%

3조 9918억3조 9918억
5조0199억

5조8108억 4조3128억 3조9822억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 20162009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망)

남성복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |남성복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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남성복 시장1 2016년 0.2% 소폭 성장1 • 2016년에 들어와서는 장기적인 내수경기 침체와 불안정한 날씨로 경기에 민감한 내구재 성격의 비즈니스 정장군은 하락세
•그러나 하반기에는 경제 회복기와 맞추어 다시 회복될 것으로 전망

상반기 하반기

3조8101억 3조3391억

2조5565억 2조5919억

(61.1%)
(57.5%)

1.4%1.4%

2조4220억 2조4717억
1조4256억 1조3999억

2조5565억 2조5919억

(38.9%) (42.5%)

(64.2%) (64.9%)

1.4%1.4%

-1.8%-1.8%

2010 2012 2015 2016 전망

(38.9%) (42.5%)
(35.8%) (35.1%)

| 남성복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 남성복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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새로운 트렌드 제안 부족으로 시장 이탈고객 지속 증가
여성복 시장22
•해외명품, SPA브랜드, 트렌디한 편집샵 등 경쟁자들의 우위 속에서 시장은 대폭 축소

24.2%

12 4%

시장규모(원) 성장률

억
5조3099억 5조0769억 억

12.4%

-4.4%

-14.9%

9.0%

-18.9%

-3.9%

4조7234억
5조3099억 5조0769억

4조3185억

4조7053억
3조8143억 3조6649억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

여성복의 시장크기 추이 |여성복의 시장크기 추이 |
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2015년 하반기는 겨울외투품목이 시장견인차
여성복 시장22
• 차별된 신트렌드 제안이 부족하여 기본적 여성복 품목은 진부한 상태

• 특히 불규칙한 날씨와 글로벌 SPA브랜드와의 경쟁과 무리한 할인정책으로 시장 신뢰도 상실

807.7 
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| 여성복 하반기 시장규모 추이| 여성복 하반기 시장규모 추이 (단위 : 십억원) 여성복 하반기 품목별 시장규모 추이 | (단위 : 십억원) 여성복 하반기 품목별 시장규모 추이 | 

Korea Fashion Market Trend 2016

여성외투품목의 새로운 디자인 개발이 필요

여성복 시장2
•

2
|여성복 품목별 구매율 추이

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기
(단위 : % , 복수측정)

원피스

바지
3.8%

|여성복 품목별 규모 비중 (2015FW) 
4.6 

3.4 

1.3 

3.3 3.3 2.8 2.6 
4.3 

1.3 

자켓 바지 조끼 바지정장 치마정장 블라우스 니트/쉐타 치마/스커트 원피스

|여성복 품목별 구매개수 추이 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 : 개)

코트/트렌

치코트
40.2%바지정장

스커트
5.1%

원피스
4.7%

1.11 

1.33 

1.10 1.09 
1.19 

1.55 

1.11 

1.36 1.33 

|여성복 품목별 구매개수 추이 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 개)

자켓
9.2%

치마정장
7.7%

모피
7.4%

점퍼/

사파리
7.1%

7.1%
자켓 바지 조끼 바지정장 치마정장 블라우스 니트/쉐타 치마/스커트 원피스

240,492

| 여성복 품목별 구매금액 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 : 원)

157,402

71,894
97,553

173,745 174,072

48,620

111,433
77,147

240,492

자켓 바지 조끼 바지정장 치마정장 블라우스 니트/쉐타 치마/스커트 원피스



Korea Fashion Market Trend 2016

영 층의 이탈,  어덜트층 부상, 지방세력 다시 부상
여성복 시장2

• 일부 40~50대 루비족을 겨냥한 사업이 성공을 보이나, 실구매층인 20~30대를 위한 혁신적 트렌드가 없음
• 실속형 소비자는 SPA브랜드로 이탈
• 지방 밸류 캐주얼의 가두상권과 아울렛매장에서의 구매로 지방이 다시 부상

2
8.3%

19 8%

5.1%
4.9%

15.2%

13.6% 17.2%
8.6%

8.7%

65세이상

61-64세
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9.8% 8.7%
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7.6%

10.0%

16.2%

8.7%
18.5%

19.8%
7.6% 50-54세

45-49세

40-44세

35-39세

53.8%

51.5%

53.4%

7대지역 그외지역

4.9%
8.0% 5.4%

5.3%

12.2% 13.8%

9.1%

9.7% 9.0%

10.2%

%

6.6%

%

30-34세

25-29세

20-24세

13-19세

48.5%

46.6%46.2%

4.9%

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

| 여성복의 세분연령별 점유율추이| 여성복의 세분연령별 점유율추이 | 여성복의 지역별 점유율추이| 여성복의 지역별 점유율추이
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백화점 유통 강세 속에 아울렛점과 무점포쇼핑 부상
여성복 시장2

• 실속형 소비자는 SPA브랜드로 이탈

•브랜드소비자는 아울렛점으로 이동

2
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 복수측정)

49.8 

29.5 28.8 

15.7
10 3 8 6 

(단위 : % , 복수측정)

10.3 8.6 

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 보세점 할인점

| 여성복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 여성복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)



Korea Fashion Market Trend 2016

고가시장은 명품브랜드와 브릿지 수입브랜드가 시장을 잠식
여성복 시장2

• 일반 여성복 중견업체들은 가격디자인 경쟁력 열세로 파산위기에 돌입

• * 와이케이038(샤틴, 2015), 현우인터내셔날(‘르샵’, 2016), 동광인터내셔날

2
6154 

5005 

5657 

한섬

SK네트워크 패션부문

| 여성복 기업 매출액 추이 (단위:억원)
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| 여성복 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)
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4126 4147 

SK네트워크 패션부문
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2011년 2012년 2013년 2014년 2015년
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2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

| 여성복시장 참여 대표기업 경영분석
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여성복 시장2 SPA브랜드와 온라인 유통의 영향으로 저가시장이 활성화2
• ‘ZARA', 'H&M', 'Forever21' 등 글로벌SPA브랜드의 국내 여성복시장 잠식이 심화되고,

• 홈쇼핑과 인터넷 온라인에서의 비메이커 제품이 시장을 확대하면서, 무명의 여성복 브랜드가 약진 *렙쇼메이의 여성영캐주얼 수스(SooS)

• 스타일난다는 2012년 358억원 매출에서 2014년 1,155억원으로 3년만에 3배 이상으로 성장

1989 
동광인터내셔날

| 여성복 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)

1426 
진도모피

| 모피전문기업 매출액 추이 (단위:억원)
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1089 1100 
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203 240 
189 

250 
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2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

225 189 
181 

2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

동우모피 근화모피

| 여성복시장 참여 대표기업 경영분석
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일반 여성복 중견업체들은 가격디자인 경쟁력 열세로 파산위기에 돌입
여성복 시장2

• 실속형 소비자는 SPA브랜드로 이탈, 지방 밸류 캐주얼의 가두상권의 침체
2

• 랩(편집샵), 슈페리어홀딩스(마틴싯봉) 신사업제안
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2014-15 
증감률

20.9 19.4 16.5 13.2 9.1 6.8 5.8 4.3 4.1 2.7 1.8 1.6 0.0 -0.2 -1.0 -1.7 -2.0 -2.0 -2.3 -2.6 -4.1 -7.4 -8.0 -12.7 -14.3 -14.9 -15.8 -25.1 -35.9 -49.7 -60.5 

2010-15 
연평균성장률

6.7 13.2 9.6 12.1 8.3 14.1 7.0 4.4 -0.8 7.5 -7.1 4.3 15.4 6.8 12.6 4.0 32.8 0.6 -1.8 -5.2 8.7 -2.2 3.2 2.7 -9.7 -7.6 -4.6 91.1 9.3 -2.6 -19.6 

| 여성복시장 참여 대표기업 경영분석
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여성복 시장2 인디 디자이너와의 협업으로 신가치 컨셉 개발과 시장 캠페인 전략 필요2
• 2016년 0.8% 소폭 성장

• 쇠퇴기 시장으로 돌입, 신시장/신고객 발굴 없이는 시장 존재가 흩어질 징후

• 컨셉이 강한 인디 디자이너와의 협력시스템을 조직 내에 구조화 하는 ‘크라우드소싱’ 확대, 그리고 신컨셉에 대한 적극적 홍보로 소비심리 자극이 필요

24.2%

시장규모(원) 성장률

5조3099억 5조0769억

12.4%

-4.4%

-14.9%

9.0%

-18.9%

-3.9% 0.8%0.8%

3조 6926억3조 6926억4조7234억
5조3099억 5조0769억

4조3185억

4조7053억
3조8143억 3조6649억

3조 6926억3조 6926억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망)

여성복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |여성복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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여성복 시장2 인디 디자이너와의 협업으로 신가치 컨셉 개발과 시장 캠페인 전략 필요2
• 2016년 0.8% 소폭 성장

• 쇠퇴기 시장으로 돌입, 신시장/신고객 발굴 없이는 시장 존재가 흩어질 징후

• 컨셉이 강한 인디 디자이너와의 협력시스템을 조직 내에 구조화 하는 ‘크라우드소싱’ 확대, 그리고 신컨셉에 대한 적극적 홍보로 소비심리 자극이 필요

상반기 하반기

3조5024억
2조2448억

2조0114억 2조0514억
(66.0%)

(52.0%) 2.0%2.0%

1조8075억 2조0736억
1조6534억 1조6412억

(34 0%) (48 0%)

(54.9%) (55.6%)

2.0%2.0%

-0.7%-0.7%

2010 2012 2015 2016 전망

(34.0%) (48.0%)
(45.1%) (44.4%)

| 여성복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 여성복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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2000년부터 10여년간 역동적으로 발전, 최근 스포츠트렌드에 밀리면서 저성장에 직면

캐주얼복 시장3
시장규모(원) 성장률

3
• 목표보다 항상 공격적으로 성장한 캐주얼복 시장이 스포츠 트렌드의 역공에 밀리면서 성장이 잠시 주춤한 상태

• TD시장이 주도하는 가운데, 시장은 TD컨셉과 이지캐주얼 컨셉만 양분된 분위기

• 역동적인 변화가 없는 진부한 컨셉과 가격대 상승이 소비심리를 침체한 것으로 추정

29.3%

9 9%

0 4 43억 11조2687억 11조6660억
12조8205억 12조5121억

8.1% 7.6%
2.1% 1.4%

9.9%

-2.4%

9조6859억 10조4743억 11조2687억

11조5043억

억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
캐주얼복의 시장크기 추이 |캐주얼복의 시장크기 추이 |



Korea Fashion Market Trend 2016

차별화된 상품 제안이 부족 : 점퍼,사파리 등 아웃터품목 부상
캐주얼복 시장33

1,601.6 
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

668.8 

1,302.5 

560 5 

903.1 

611 5 5조6008억
6조3536억

7조4951억

519.5 

264.0 

560.5 

329.7 290.9 

99.3 

611.5 

60.5 
155.8 

26.9 
100.7 

트 리 켓 업 츠 방 터 건 끼 지 지 트 스 스 피

5조6008억

코
트

/

트
렌

치
코

점
퍼

/사
파 자

후
드

집

티
셔

셔
츠

/남 스
웨

가
디 조 바

지

청
바

스
커

원
피

레
깅 모

피

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

| 캐주얼복 하반기 시장규모 추이| 캐주얼복 하반기 시장규모 추이 (단위 : 십억원) 캐주얼복 하반기 품목별 시장규모 추이 | (단위 : 십억원) 캐주얼복 하반기 품목별 시장규모 추이 | 
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차별된 디자인의 점퍼/사파리 제품 개발 필요

캐주얼복 시장3
•

3
37.8 

26.6 

|캐주얼복 품목별 구매율 추이
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 : % , 복수측정)

점퍼/

사파리

|캐주얼복 품목별 규모 비중 (2015FW) 
7.7 9.4 

13.8 
10.4 7.9 

15.8 

8.2 

19.6 

자켓 후드집업 티셔츠 셔츠/남방 스웨터 가디건 바지 청바지 코트/

트렌치코트

점퍼/파카/

사파리/야상

사파리
21.4%

셔츠

자켓
6.9%

1.1 
1.3 

1.7 1.6 
1.3 1.1 

1.4 1.3 
1.1 1.1 

|캐주얼복 품목별 구매개수 추이 (단위 : 개)

티셔츠
17.4%

긴바지
12 0%

코트/트렌

치코트

청바지
8.2%

셔츠
7.5%

129,540 

165,202 160,718 

| 캐주얼복 품목별 구매금액 (단위 : 원)

자켓 후드집업 티셔츠 셔츠/남방 스웨터 가디건 바지 청바지 코트/

트렌치코트

점퍼/파카/

사파리/야상

12.0%치
8.9%

47,849 44,020 55,622 55,250 
70,626 

52,958 
66,731 

자켓 후드집업 티셔츠 셔츠/남방 스웨터 가디건 바지 청바지 코트/

트렌치코트

점퍼/파카/

사파리/야상
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남성캐주얼복보다 여성캐주얼복이 높은 신장세
캐주얼복 시장3

|캐주얼복의 성별 시장규모 비중 (2015FW)

• 남성은 캐주얼복에서 이탈, 스포츠복으로 이동
• 여성은 캐주얼복 시장에서 자켓, 점퍼 등 캐주얼 아웃터로 시장을 주도

3
남자

48.1%여자
51.9%

코트/트렌

치코트
4 1%

후드집업
4.1%

가디건
2.9%

모피
1.5%

조끼
1.1%

점퍼/파카/

사파리/야

상
18.0%

스웨터

원피스
4.0%

후드집업
3.0%

치마
1.6%

점퍼/파카/

사파리/야

상
25.0%

자켓
5.4%

스웨터
4.5%

4.1%

티셔츠
17.5%

가디건
4.7%

셔츠/남방
4.7%

스웨터
4.3%

티셔츠
17.2%

바지
13 6%

셔츠/남방

청바지
10.0%

코트/트렌

치코트
13.4%

바지
10.6%

자켓
8.3%

청바지
6.5%

13.6%
10.5%

| 남성 캐주얼복의 품목별 점유율 추이| 남성 캐주얼복의 품목별 점유율 추이
여성 캐주얼복의 품목별 점유율 추이 |여성 캐주얼복의 품목별 점유율 추이 |
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40~50대 어덜트 시장이 주도, 지방세력 다시 부상
캐주얼복 시장3

• 지방세 하락도 침체의 동기
3

11.3% 10.0%

9.1% 8.7%

8.8%

4.8% 3.2%
7.5%

11.1% 12.7%

4.7%

10.6%
65세이상

61-64세

55-60세

9 8%

13.1%
12.7%

11.1%

11.7%
9.6%

9.8%

3%

11.4%
50-54세

45-49세

40-44세

35-39세

56.2%

47.8%
44.2%43.8%

52.2%
55.8%

7대지역 그외지역

10.0% 9.1%
10.5%

11.0%
13.2%

7.6%

8.9%
9.8%

9.7%

세

30-34세

25-29세

20-24세

8.9% 11.0% 8.1%

2008년 하반기 2010년 하반기 2015년 하반기

13-19세

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

| 캐주얼복의 세분연령별 점유율추이| 캐주얼복의 세분연령별 점유율추이 | 캐주얼복의 지역별 점유율추이| 캐주얼복의 지역별 점유율추이
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무점포 쇼핑 급부상, 아울렛점도 상승
캐주얼복 시장3

• 브랜드 가치를 요구하는 경우 브랜드매장에서 아울렛점으로 이동
3

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기
(단위 : % 복수측정)

32.0 
36.0 

23.9 

42.8

15.1 

29.1 
22.7 

(단위 : % , 복수측정)

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 할인점 보세점 재래시장

| 캐주얼복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 캐주얼복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)
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갈수록 진입하기 힘들어지는 캐주얼시장, 자본 중심의 대기업화 진행
캐주얼복 시장3

•자본력, 소싱력, 기획력을 갖춘 브랜드들은 오히려 시장기회를 포착
* F&F의 ‘MLB'는 스트리 감성이 강한 컬처캐주얼컨셉 차별화를 시도 * 신세계톰보이의 경우도 수입컨템포러리 같은 브랜드아이덴티티와 차별화된 디자인 감성 제시

•SPA유통과 온라인 플랫폼유통 등 신채널유통이 지속가능한 성장력 제공

3
3698 

F&F

| 캐주얼복 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)
11169 

에프알엘코리아

| 글로벌SPA기업 매출액 추이 (단위:억원)

1815 

2182 

1589 더베이직하우스
브랜디드라이프스타일

5049 
1285 1321 

259 

1161 1207 

340 

더베이직하우

톰보이

리얼컴퍼니

2260 

5049 

1338 

2905 

1569 

에이치엔엠 리아

자라리테일코리아

340 

2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

리얼컴퍼니
632 

2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

에이치엔엠코리아

| 캐주얼복시장 참여 대표기업 경영분석
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캐주얼시장은 지난 수년간 지속적으로 성장을 하였으나, 이제는 소비자의 피로도가 가중
캐주얼복 시장3

•성장세 하락 가시화
3
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2014-15 
증감률

28.6 24.7 22.8 17.7 16.5 6.9 6.7 3.5 3.3 1.7 1.3 0.0 -0.1 -2.5 -4.5 -4.8 -5.4 -5.6 -5.9 -6.0 -6.1 -6.7 -7.1 -7.4 -8.2 -8.8 -12.1 -22.4 -25.2 -39.6 

2010-15 
연평균성장률

7.2 55.6 12.0 24.7 5.8 2.8 -3.0 -3.0 4.4 21.3 2.6 -37.3 0.9 -17.5 2.9 3.3 3.9 -10.1 -0.3 14.4 6.9 10.4 -0.7 13.5 -0.2 -0.1 -5.9 -2.6 -3.6 -24.0 

| 캐주얼복시장 참여 대표기업 경영분석
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스포츠시장의 쇠퇴로 소폭 재성장 가능

캐주얼복 시장33
• 하락세에 있던 캐주얼시장이 소폭이나 성장세에 돌입

29 3%

시장규모(원) 성장률

12조8205억 12조6035억

29.3%

8.1% 7.6%
2.1% 1.4%

9.9%

-1.7%

0.1%0.1%

9조6859억 10조4743억 11조2687억

11조5043억

11조6660억 12조8205억 12조6035억

12조 6165억12조 6165억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망)

캐주얼복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |캐주얼복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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캐주얼복 시장3 스포츠시장의 쇠퇴로 소폭 재성장 가능3
• 상반기 성장 집중

상반기 하반기

5조6008억
6조3536억

7조4951억 7조4207억

(53.5%)
(55.2%)

(59.5%) (58.8%)

-1.0%-1.0%

4조8735억 5조1507억 5조1084억 5조1958억

(46.5%) (44.8%) (40.5%) (41.2%)
1.7%1.7%

2010 2012 2015 2016 전망

| 캐주얼복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 캐주얼복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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스포티즘 패션트렌드 영향으로 지속 성장
스포츠복 시장

44
• 스포티즘 패션트렌드는 스포츠 전문제품 외에도 모든 복종에 영향을 입히면서 스포츠복 라이프스타일군으로 흡수되어 시장이 더욱 확대
• 아웃도어스포츠의 급속한 성장이 스포츠시장 전체를 주도

31.0%
26 5%

31.1%

시장규모(원) 성장률

7 9460억

15.4%
7.8%

26.5%

7.1% 8.0%

2조9335억
3조8416억 4조1405억

5조2382억

5조6090억
7조3542억 7조9460억

스포츠복의 시장크기 추이 |스포츠복의 시장크기 추이 |

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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2010년에 비해 2배 성장,     점퍼,파카등 아웃터품목이 성장을 주도
스포츠복 시장44

2121.8 2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

4조9243억 602.2 648.0 

2조3329억
2조9329억
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401.4 

141.7 159.5 137.7 112.8 
24.5 25.1 

136.1 
45.8 

333.7 

트
/ 코
트

파
카

/

/야
상

이
커

자
켓

드
집

업

셔
츠

/남
방

스
웨

터

가
디

건

조
끼

바
지

/큐
롯

수
트

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

코
트

트
렌

치

점
퍼

/파

사
파

리
/

윈
드

브
레

후
드 티

셔
츠

/

스 가

치
마

/

트
레

이
닝

| 스포츠복 하반기 시장규모 추이| 스포츠복 하반기 시장규모 추이 (단위 : 십억원) 스포츠복 하반기 품목별 시장규모 추이 | (단위 : 십억원) 스포츠복 하반기 품목별 시장규모 추이 | 
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점퍼,사파리, 야상 디자인 기획 필요

스포츠복 시장4
•

4
|스포츠복 품목별 규모 비중 (2015FW) 

11.8 12.6 

4 8 

17.8 

|스포츠복 품목별 구매율 추이 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 : % , 복수측정)

레이닝

자켓
3.2%

|스포츠복 품목별 규모 비중 (2015FW) 
1.9 

3.2 2.6 1.9 

4.8 

2.2 2.2 

자켓 후드집업 티셔츠 셔츠/남방 조끼 바지 트레이닝수트 코트/

트렌치코트

점퍼/파카/

사파리/야상

윈드

브레이커

|스포츠복 품목별 구매개수 추이
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 : 개)

점퍼/

사파리
43.1%코트

8.2%

트레이닝

수트
6.8%

1.1 
1.3 1.4 1.3 1.3 

1.2 
1.1 1.0 1.1 

1.2 

자켓 후 집업 티셔 셔 남방 끼 바지 레이닝 점퍼 파카 윈

바지
13.2%

티셔츠
12.2%

자켓 후드집업 티셔츠 셔츠/남방 조끼 바지 트레이닝수트 코트/

트렌치코트

점퍼/파카/

사파리/야상

윈드

브레이커

396,086

247,154

| 스포츠복 품목별 구매금액 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 : 원)

168,841

72,024 81,867 75,032
117,214 93,710

140,293 119,894

자켓 후드집업 티셔츠 셔츠/남방 조끼 바지 트레이닝수트 코트/

트렌치코트

점퍼/파카/

사파리/야상

윈드

브레이커
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남성 스포츠복 시장 급성장, 서서히 여성복 시장도 성장세
스포츠복 시장

4
|스포츠복의 성별 시장규모 비중 (2015FW)

• 주5일제 근무에 따른 비즈니스캐주얼 아웃터(점퍼)를 스포츠복으로 대용하면서 남성고객 증가
• 여성 스포츠복 시장 개척을 위한 노력이 필요

4
자켓
3.6%

후드집업
3.4%

셔츠/남방
2.3% 윈드

브레이커

조끼
4.2%

자켓
2.9% 남자

64.5%

여자
35.5%

점퍼/파카/

사파리/야상

46.6%
트레이닝수트

7.9%

코트/트렌치

코트

5.6% 점퍼/파카/

사파리/야상

40.4%바지

트레이닝

수트

5.2%

4.5%

바지
14.4%

티셔츠
11.9%

티셔츠
14.1%

코트/트렌치

코트

12.1%

13.8%

| 남성 스포츠복의 품목별 점유율 추이| 남성 스포츠복의 품목별 점유율 추이 여성 스포츠복의 품목별 점유율 추이 |여성 스포츠복의 품목별 점유율 추이 |
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‘라이프스타일 아웃도어’ 트렌드로 중장년층이시장을 주도, 조금씩 젊은층으로도 시장 확대
스포츠복 시장

4 • 40~50대 인구가 주도
• 지방도 증가세

4
12.2% 12.5%

10.0% 11.2%

15.5%

11.2% 11.4%

6.1%

14.1% 65세이상

61-64세

55-60세

50 54세

11.5% 6 3%

12.3%
11.5%

10 7%

11.7%
14.5%

11.3%

11.6%

50-54세

45-49세

40-44세

35-39세
59.3%

49.7% 48.9%
40 7%

50.3% 51.1%

7대지역 그외지역

7 2% 10.4% 6 2%

7.3%
6.6%

6.3%

8.0% 5.6%
4.8%

8.6% 9.9%

5.7%

11.5% 6.3%

7.8%

10.7% 30-34세

25-29세

20-24세

13-19세

40.7%

7.2% % 6.2%

2008년 하반기 2010년 하반기 2015년 하반기 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

| 여성복의 세분연령별 점유율추이| 여성복의 세분연령별 점유율추이 | 여성복의 지역별 점유율추이| 여성복의 지역별 점유율추이
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브랜드점 강세 속에 아울렛점의 폭발적 성장
스포츠복 시장44

2008 하반기 2011 하반기 2015 하반기

26.7 

60.7 

39.2 

15 6

(단위 : % , 복수측정)

15.6
7.5 4.1 

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 할인점 재래시장

| 스포츠복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 스포츠복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)
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글로벌스포츠 브랜드의 제품혁신으로 성숙기 시장도 높은 성과 달성
스포츠복 시장4

• ‘나이키’, '아디다스‘가 있는 글로벌 스포츠군은 그들이 쌓아온 시간과 기술력이 지속
• 아웃도어 브랜드 성장세 전년도 하락

* 데상트는 ’르꼬끄스포르띠바‘ 브이엘코 ‘루이까스텔‘ 팬텀씨엔에프의 ’팬덤‘, 피앤비인터내셔날의 ’보그너‘, 크리스패션의 ’핑 혁신적 성공

4
8974 
8801 

차트 제목| 스포츠,아웃도어 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)

*K2는 K2와 아이더 매출을합한 총액

1969 
1827 슈페리어

| 골프 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)

5949 
6490 

5904 

5018 5005 

6463 

아디다스코리아

데상트코리아
케이투코리아

1368 
브이엘엔코

2888 
2363 

3028 

5018 5005 

3802 3637 

3226 

화승

블랙야크

영원아웃도어

424 
465 

194 

427 

719 

피앤비인터내셔날

브랜디드라이프스타일

피오엠디자인

2363 

2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

화승

0 23 
2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

피앤비인터내셔날

| 스포츠복시장 참여 대표기업 경영분석
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지난 5년간 급성장 스포츠시장, 이제는 숨고르기를 할 시점
스포츠복 시장4

30%

4
• 리앤한 (구 이엑스알코리아)은 EXR 점진적 축소에도 불구하고 2015년 매출이 상승한 것은 EXR재고유통기업 ‘이앤아이’를 인수흡습하였기 때문
• 아웃도어 브랜드 는 대부분 전년도 대비 하락세
• 나이키스포츠, 아디다스코리아, 데상트 등 해외글로벌브랜드는 지속 안정적 성장세
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2014-15 
증감률

111.0 14.0 10.8 10.0 9.6 8.7 6.1 -1.5 -7.5 -7.8 -8.9 -11.8 -12.3 -12.3 -12.4 -12.8 -14.5 -18.3 -27.8 -28.5 -58.0 

2010-15 
연평균성장률

2.4 11.8 13.3 26.8 -1.5 12.7 2.3 2.0 6.3 3.9 7.2 -6.4 1.7 22.2 7.6 -3.6 17.5 12.3 -9.7 -0.6 -16.5 
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새로운 도약기를 맞이하는 골프복시장
스포츠복 시장44

30%

• 브이엘코 ‘루이까스텔‘ ,여미지 ‘마코’의 부상, 피오엠디자인의 ‘엘레강스 스포츠’ , 덕화스포츠 ‘미즈노골프’ 의 사업퇴출

• 팬텀씨엔에프’Pantom’, 신한코리아’JDX’, 그린조이 ‘그린조이’ 크리스패션 ‘Ping’ 성장의 선두주자
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2014-15
증감률

20.0 16.8 16.4 15.6 15.3 14.2 13.7 13.4 12.2 6.7 2.8 0.3 -4.2 -9.2 -10.0 -11.0 -17.8 -96.7 

2010-15 
연평균성장률

18.4 12.2 5.2 11.7 56.2 2.3 3.3 28.8 14.7 2.0 3.0 -2.9 -5.3 -1.4 -0.4 -2.6 -58.5 -49.1 

| 스포츠복시장 참여 대표기업 경영분석
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스포티즘 패션트렌드 영향으로 지속 성장할 전망이나, 경쟁치열 속에 소폭 하락
스포츠복 시장

44

15 4%

31.0%
26.5%

31.1%

시장규모(원) 성장률

7조3542억 7조9460억

15.4%
7.8% 7.1% 8.0%

-1.3%-1.3%

7조 8391억7조 8391억

2조9335억
3조8416억 4조1405억

5조2382억

5조6090억

억 7조 8391억7조 8391억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망)

스포츠복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |스포츠복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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상반기는 2.6%, 상반기 0.6% 마이너스 신장 전망
스포츠복 시장

44
상반기 하반기

2조9329억

4조9243억 4조8949억
(62.0%) (62.4%)

-0.6%-0.6%

1조5087억
2조3052억

3조0217억 2조9442억

2조3329억

(60.7%)

(56.0%)

(44.0%)
(38.0%) (37.6%)

-2.6%-2.6%

2010 2012 2015 2016 전망

(39.3%)
( )

| 스포츠복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 스포츠복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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고성장세 이후 새로운 성장 모멤텀이 없는 가운데 시장 소폭 성장

내의 시장55
• 지난 2~3년동안 TV홈쇼핑과 40~50대 여성 내의 시장의 급성장세 이후, 2010년 하반기에는 시장 포화로 성장세 대폭 하락
• SPA 브랜드의 내의라인과 중저가 라인의 시장 확대로 2014년 시장 대폭 성장

50.6%

시장규모(원) 성장률

1 5276억
1조7768억

8.2%

14 1%
-4.4%

16.3%

1조3695억 1조4819억 1조2345억 1조0605억

1조0142억

1조5276억
억

-18.5% -16.7% -14.1%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

내의의 시장크기 추이 |내의의 시장크기 추이 |

Korea Fashion Market Trend 2016

세트상품에 대한 기획 확대
내의 시장55
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5327억

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

84.1 9 .3

24.8 18.1

75.2

15.4 9.0

런
닝

티
+

지
어

세
트

팬
티

브
래

지
어

거
들

/

올
인

원

립
/

/속
치

마

내
복

잠
옷

실
내

복

홈
웨

어
)

팬

브
래

지 브 슬
립

란
제

리
/ 실 (홈

| 내의 하반기 시장규모 추이| 내의 하반기 시장규모 추이 (단위 : 십억원) 내의의 하반기 품목별 시장규모 추이 | (단위 : 십억원) 내의의 하반기 품목별 시장규모 추이 | 
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내의 시장5 세트상품에 대한 기획 확대5
13.9

7.8

|내의 품목별 구매율 추이 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기(단위 : % , 복수측정)

|내의 품목별 규모 비중 (2015FW) 
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여성이 내의 시장을 주도
내의 시장5
• 2015년 상반기에 반짝 성정하였던 남성내의 군은 하반기에 다시 침체로 돌입
• 반면 침체의 여성내의가 하반기가 되면서 브라와 팬티 세트 품목의 수요 증대로 시장 회복

5
|성별 내의 시장규모 비중 (2015FW) 

내복

잠옷
2.1%
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75 6%
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5.4% 75.6%

65.7%
18.6% 래지어세

49.7%

팬티
23.8%

| 남성 내의의 품목별 점유율 추이| 남성 내의의 품목별 점유율 추이 여성 내의의 품목별 점유율 추이 |여성 내의의 품목별 점유율 추이 |
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여성 40~50대와 20대가 시장을 주도
내의 시장5
• 시장을 주도하던 40~50대가 다시 시장에 재진입
• 지방이 강세

5
10.7%

10 5% 9 9%

4.9%

5.7% 7.6%

14.1%
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65세이상
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| 내의의 세분연령별 점유율추이| 내의의 세분연령별 점유율추이 | 내의의 지역별 점유율추이| 내의의 지역별 점유율추이
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브랜드매장의 강세 속에 무점포쇼핑 부상, 재래시장 약세
내의 시장5

• 실속형 소비자는 SPA브랜드로 이탈
• 지방 밸류 캐주얼의 가두상권의 침체

5
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 : % , 복수측정)

46.6 

18 8
23.0 

12.6 11.5 

18.8

10.3 

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 할인점 재래시장

| 내의의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 내의의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)
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패션브랜드의 시장 참여자 증대, 전통내의 vs. 패션내의 각축전
내의 시장5

• 신영와코루 등 5대 전통내의 기업의 하락세
• 전통내의의 대항마 : 엠코르셋 ‘LEFFE, 미싱도로시, Kiss republic ‘ 코웰패션 ‘ZuhminNY,푸마바디웨어,코너스위트’

5
| 내의 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)
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고성장세 이후 새로운 성장 모멤텀이 없는 가운데 시장 소폭 성장

내의 시장55
50.6%

시장규모(원) 성장률

1조7768억

8.2%

%
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내의의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |내의의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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고성장세 이후 새로운 성장 모멤텀이 없는 가운데 시장 소폭 성장

내의 시장55
• 하반기에 시장 성장을 주도

상반기 하반기

6350억

5327억

1조1427억 1조1501억

(42.9%) (64.3%) (64.7%)
0.6%0.6%

8469억
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(57.1%)

(50.2%)

(49.8%)
(35.7%) (35.3%)

-1.0%-1.0%

2010 2012 2015 2016 전망

| 내의의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 내의의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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전반적으로 부진 속에서 저성장세에 있었으나, 2015년 재도약
유아동복 시장

66
• 출산율 정체로 유아동복 시장 자체는 쇠퇴기 시장

• 그러나 입학기 아동과 고급 출산물 중심으로 시장 성장

22.0% 23.3%

시장규모(원) 성장률

1조1659억
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-16.2%

12.6%
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9876억 1조274억
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아동복의 시장크기 추이 |아동복의 시장크기 추이 |

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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2012년 동기대비 2배 성장, 점퍼파카가 성장을 주도
유아동복 시장66
•해외명품, SPA브랜드, 트렌디한 편집샵 등 경쟁자들의 우위 속에서 시장은 지속 축소

•차별화된 신트렌드 제안이 부족하여 시장은 진부한 상태
.일부 40~50대 루비족을 겨냥한 사업이 성공을 보이나, 실구매층인 20~30대를 위한 혁신적 트렌드가 없음
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유아동복 시장6 점퍼파카가 , 후드 집업 등 캐주얼 제품 확대
•

6
|아동복 품목별 규모 비중 (2015FW) 
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30대 후반엄마의 영향력이 증대, 지방 강세
유아동복 시장

66
| 유아동복의 세분연령별 점유율추이| 유아동복의 세분연령별 점유율추이
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| 유아동복의 세분연령별 점유율추이| 유아동복의 세분연령별 점유율추이

| 유아동복의 지역별 점유율추이| 유아동복의 지역별 점유율추이
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백화점 초강세 속에 무점포쇼핑도 급부상
유아동복 시장66

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 : % , 복수측정)

60.1 

35.9 
32.3 31.0

38.1 

17.7 

8.9 

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 할인점 보세점 재래시장

| 유아동복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 유아동복의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)
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소비자 구매력 회복과 브랜드의 새로운 컨셉 제안으로 시장 재도약을 하는 중
유아동복 시장6

• 상품다각화된 종합유아동복 브랜드 확대, 제로투세븐의 온라인 종합몰 확대
• 서양네트웍스(블루독), 드림스코(컬리수), 퍼스트어패럴(게스키즈) 상승

6
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| 아동복 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)
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2014-15
증감률

58.5 25.8 13.3 10.9 6.0 -1.2 -1.9 -2.6 -6.6 -20.4 

2010-15 
연평균성장률

9.6 3.9 7.2 5.8 8.0 7.5 -2.7 -5.7 4.8 -14.8 
| 아동복시장 참여 대표기업 경영분석
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전반적으로 저성장기에 있으나, 2016년 2.6% 성장 전망
유아동복 시장

66
22.0% 23.3%

시장규모(원) 성장률

1조1659억

0.2%

-16.2%

12.6%

4.0%

13.5%

2.6%2.6%

1조 1958억1조 1958억
8470억 8485억
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9876억 1조274억
1조1659억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

(전망)

유아동복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |유아동복의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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하반기 고가 아웃터 줌신으로 시장이 성장할 전망
유아동복 시장

66
상반기 하반기

5167억

3270억

6696억 6950억

(60 9%)

(37.3%)

(57.4%) (58.1%)

3.8%3.8%

3317억
5501억 4963억 5008억

(39.1%)

(60.9%)

(62.7%) (42.6%) (41.9%)

0.9%0.9%

2010 2012 2015 2016 전망

| 유아동복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 유아동복의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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역신장에서 점차 회복세를 보이면서 안정적 성장세를 기대
신발 시장7
• 날씨변화, 소비심리 둔화로 그동안 폭발적 성장을 보인 신발시장이 점차 안정적 성장세로 돌입

• 신발시장확대는 여성복이나 스포츠복, 남성복 시장보다 큰 시장으로 도약

7
19.6%

24.8% 23.1%

시장규모(원) 성장률

5.5%
9.5%

-3.9%

4.2%

3조8676억
4조8279억 5조0933억

6조2701억

6조8679억 6조6002억 6조8803억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

신발의 시장크기 추이 |신발의 시장크기 추이 |
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신발 시장7 ‘스니커즈’가 비즈니스캐주얼착장이 되면서 가죽합피 운동화 시장 급상승7 • 스포티즘 트렌드 영향으로 성장한 운동화 품목도 성숙기, 정장용 구두시장은 쇠퇴기

• 웰빙과 라이프스타일 개념 확대로 성장한 컴포트 슈즈 및 아웃도어 슈즈는 시장 성숙기로 돌입

818 1
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| 신발품목 하반기 시장규모 추이| 신발품목 하반기 시장규모 추이 (단위 : 십억원) 신발품목 하반기 품목별 시장규모 추이 | (단위 : 십억원) 신발품목 하반기 품목별 시장규모 추이 | 
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신발 시장7 운동화 시장이 전체 50% 비중
•

7
8 7 7 9 

15.9 

20.4 

|신발 품목별 구매율 추이
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 : % , 복수측정)

등산화
5.8%

|신발 품목별 규모 비중 (2015FW) 

8.7 7.9 
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3.7 
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특수화

실내화 기타



Korea Fashion Market Trend 2016

남성 주도에서 점차 여성고객 확대
신발 시장77

|신발의 성별 규모 비중 (2015FW)

등산화
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54.4%

여자
45.6%
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부츠/워커

/레인부츠
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23.3%
두
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| 남성 신발의 품목별 점유율 추이| 남성 신발의 품목별 점유율 추이 여성 신발의 품목별 점유율 추이 |여성 신발의 품목별 점유율 추이 |
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10대 영향력 감소, 40~50대 어덜트층 확대, 지방강세 속에 7대 지역이 소폭부상
신발 시장77
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| 신발품목의 세분연령별 점유율추이| 신발품목의 세분연령별 점유율추이 | 신발품목의 지역별 점유율추이| 신발품목의 지역별 점유율추이
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무점포쇼핑과 아울렛점 강세
신발 시장77

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

19.3 

30.5 

14.3 
17.4

7 4 8 6 

(단위 : % , 복수측정)

6.0 7.4 5.4 
8.6 

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 할인점 멀티샵 보세점 재래시장

| 신발품목의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 신발품목의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)

Korea Fashion Market Trend 2016

아웃도어 브랜드에서 출시한 러닝화의 시장 창출과 신발복합편집샵의 약진
신발 시장77
| 신발 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)

39 6 
| 신발편집샵 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)

• 다양한 브랜드를 취급하고 가격도 20!30% 저렴한 신발복합편집샵의 전성기
* 신발류뿐만 아니라 의류, 가방, 모자, 양말 등 다양한 아이템을 취급 하는 것도 고객 흡인력이 높은 이유

• 살롱화는 전통화를 밀어내고 구두업계 선도, 그러나 수입제품과의 경쟁에서 열세로 입지 하락 중
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메가슈플렉스

| 신발시장 참여 대표기업 경영분석
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신발 시장7 아웃도어 브랜드에서 출시한 러닝화의 시장 창출과 신발복합편집샵의 약진7
• 스프리스는 2015년 레스모아(2014년1185억 중 일부) 인수로 매출 급상승

•유통비중이 높은 기업(케이브랜드, 메가슈플렉스,플랫폼,ABC마트 등) 성장세,  ‘샌들’ 특화품목 크락스(CROCS)의 고성장

•전통 구두기업 금강, 형지에스콰이어 실적 저조 `
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| 신발시장 참여 대표기업 경영분석

디
에 에

2014-15 
증감률

267.2 26.3 21.4 20.6 16.5 15.4 14.7 13.2 9.1 9.0 7.0 5.6 4.6 2.6 2.2 1.3 1.2 0.9 -4.2 -6.2 -7.4 -27.8 -44.9 -85.5 

2010-15
연평균성장률

5.9 32.7 27.4 5.9 18.9 7.5 1.8 8.4 10.7 23.4 16.4 3.7 16.1 1.4 4.5 4.9 20.1 5.6 2.7 -3.5 -1.9 -28.7 -16.4 -46.4 

| 신발시장 참여 대표기업 경영분석
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저성장에서 점차 회복세를 보이면서 안정적 성장세를 기대
신발 시장7
• 지난 수년 동안 급성장한 후, 성장 모멤텀을 찾기 위해 잠시 휴식기

7
19.6%

24.8% 23.1%

시장규모(원) 성장률

0 0%0 0%
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신발품목의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |신발품목의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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역신장에서 점차 회복세를 보이면서 안정적 성장세를 기대
신발 시장77

상반기 하반기
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| 신발품목의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 신발품목의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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고공 성장의 가방시장은 하향 안정적 성장세로 돌입
가방 시장88
• 2014년에 마이너스성장을 하였던 가방시장은 2015년 다시 회복세로 돌입

• 명품의 행사매출과 함께 중저가 제품 출시 확대로 비방 소비 증가가 성장을 주도

37.8%
45.6%

시장규모(원) 성장률

2조3887억 2조3171억 2조5101억
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

가방의 시장크기 추이 |가방의 시장크기 추이 |
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가죽가방 시장이 전체시장의 63% 점유
가방 시장88

972.8

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

1조2987억
1조5226억

조7184억

2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

144.1 196.4
99.8 92.9

16.6
어

/

가
방

죽
가

방

단
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포
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용
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빵

캐
리

어

여
행

용

가
죽

원
단

스
포 가

벨
트

/

| 가방품목 하반기 시장규모 추이| 가방품목 하반기 시장규모 추이
(단위 : 십억원) 가방품목 하반기 품목별 시장규모 추이 | (단위 : 십억원) 가방품목 하반기 품목별 시장규모 추이 | 
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가죽을 기반으로 신가치제품 개발 필요

가방 시장88
5.2

4.2

|가방 품목별 구매율 추이
2010 하반기 2012 하반기 2015 하반기

(단위 : % , 복수측정)

스포츠용

가방

지갑
6.1%

벨트/멜빵
1.1%

|가방 품목별 규모 비중 (2015FW) 
1.2

2.3
1.6

0.4

여행용가방 가죽가방 원단가방 스포츠용가방 지갑 벨트멜빵

여행용

가방
9.5%

가방
6.6%

1.18 1.09 1.00 1.00 1.00 1.00

|가방 품목별 구매개수 추이 (단위 : 개)

가죽가방
63.9%

원단가방
12.9%

여행용가방 가죽가방 원단가방 스포츠용가방 지갑 벨트멜빵

220,273

378,426

| 가방 품목별 구매금액 (단위 : 원)

102,674 95,497
126,094

101,177

여행용가방 가죽가방 원단가방 스포츠용가방 지갑 벨트멜빵
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가방시장은 여성이 주도, 그러나 남성시장도 약진
가방 시장8
• 남성가방 시장은 확장될 시장 기회가 많으나, 아직 혁신적 제품개발로 시장이 창조되지 않은 상태
• 90년대부터 시작된 메트로섹슈얼트렌드는 남성에게 가방이란 무엇을 담는가 보다는 얼마나 스타일리쉬하고 유행하는냐가 중요한 포인트로 부상

8
|가방의 성별 시장규모 비중 (2015FW) 

벨트멜빵
여행용

지갑
4 9%

스포츠용

가방

3 2%

벨트멜빵
0.5%

남자
21.3%

가죽가방
26.2%

원단가방
15 4%

지갑
10.5%

3.4%

원단가방
12.2%

여행용

가방

5.1%

4.9% 3.2%

여자
78.7%

여행용가방
25.7%

스포츠용

가방

18 9%

15.4%

가죽가방
74.1%

12.2%

18.9%

| 남성 가방의 품목별 점유율 추이| 남성 가방의 품목별 점유율 추이 여성 가방의 품목별 점유율 추이 |여성 가방의 품목별 점유율 추이 |
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40대 후반~50대 급부상과 7대 대도시 강세
가방 시장8
• 10대 시장 대폭 축소, 반면 40대 후반과 50대 후반시장 급성장

• 불경기 여파로 지방 매출 대폭 하락

6 9% 6 6%

8
4.0%1.1%
6.4%

14.8%
6.0%

9.1%

7.6%
0.3%

10.3%

6.9%
15.8% 0.7%

6.6%

65세이상

61-64세

55-60세

16.7%
18.4%

4.8%

9.8%

7.3%

13.4%

7.2%

21.2% 50-54세

45-49세

40-44세

35-39세
62.4%

56.7%
63.7%

7대지역 그외지역

8.2%
15.0%

3 9%

11.5%
7.1%

7.0%

14.9%
17.2%

15.1%

11.6% 30-34세

25-29세

20-24세

13-19세

37.6%
43.3%

36.3%

8.2% 3.9%

2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기 2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

| 가방품목의 세분연령별 점유율추이| 가방품목의 세분연령별 점유율추이 | 가방품목의 지역별 점유율추이| 가방품목의 지역별 점유율추이
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무점포쇼핑과 아울렛점 강세
가방 시장88

32 8
2008 하반기 2010 하반기 2015 하반기

(단위 : % 복수측정)

25.7 

11.7 12.9 

32.8

8.0 

(단위 : % , 복수측정)

2.7 4.4 

백화점 브랜드매장 아울렛점 무점포쇼핑 할인점 보세점 재래시장

| 가방품목의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)| 가방품목의 주요 구매 유통채널 (단위 : % , 복수측정)
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해외 명품브랜드 성장은 주춤, 그러나 온라인이 명품유통채널로 부상
가방 시장8

• 국내 메스티지브랜드 위기로 해당 기업(성주디엔디, 태진인터내셔날 등)의 경영성과는 하락세

• 해외여행 일상화로 여행가방 시장 급성장에 ‘쌤소나이트’ 성장

8
|글로벌명품기업 매출액 추이 (단위 억원) |가방 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)

3551 

2960 2932 
프라다코리아

구찌그룹코리아

| 글로벌명품기업 매출액 추이 (단위:억원)

4082 성주디앤디

| 가방 전문기업 매출액 추이 (단위:억원)

1757 
1451 

페라가모코리아

3100 

2091 쌤소나이트코리아
태진인터내셔날

972 

441 

996 

303 
480 보테가베네타코리아

크리스찬디올코리아

1034 
964 

1664 

528 
853 

1923 
1566 

1309 

907 

스타럭스
나자인성창인터패션

2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

크리스찬디올코리아

2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

나자인성창인터패션

| 가방시장 참여 대표기업 경영분석
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가방 시장8 해외 명품브랜드 성장은 주춤, 그러나 온라인이 명품유통채널로 부상8
• 한국 4대 메스티지브랜드 기업(‘MCM’ 성주디앤디, ‘루이까또즈’ 태진인터내셔날, ‘메트로시티’ 엠티콜렉션, ‘러브캣’발렌타인)의 부진
• 여행가방 관련기업( ‘쌤소나이트’ 쌤소나이트코리아, ‘레스포색’ 스타렉스, ‘만다린’ 나자인)의 성장

40%
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40%
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| 가방시장 참여 대표기업 경영분석

2014-15 
증감률

44.2 29.3 13.3 12.8 10.5 8.7 5.9 5.9 5.6 5.3 4.6 4.2 2.9 1.2 -5.1 -6.7 -11.7 -12.6 -16.5 -17.6 

2010-15
연평균성장률

15.8 9.5 1.4 15.6 5.6 22.3 6.0 6.0 -1.3 6.4 23.5 12.1 2.4 24.3 20.1 3.1 1.1 -9.3 0.8 11.0 

| 가방시장 참여 대표기업 경영분석
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고공 성장의 가방시장은 하향 안정적 성장세로 돌입
가방 시장88
• 2015년 회복세에 있었던 가방시장은 다시 마이너스성장으로 전환

• 명품의 행사매출과 함께 중저가 제품 출시 확대 전망

37.8%
45.6%

시장규모(원) 성장률

-1 4%-1 4%

2조3887억 2조3171억 2조5101억-20.4%

-2.2%
9.4%

-3.0%
8.3%

-1.4%-1.4%

2조 4751억2조 4751억
1조1130억

1조5340억 1조4996억 2조1829억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

2조 4751억2조 4751억

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
(전망)

가방품목의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |가방품목의 시장크기 추이 및 2016년 전망 |
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캐주얼 및 여행용인 패브릭가방은 성숙기 가방시장의 신성장동력
가방 시장8
• 패션시장의 지속가능한 성장에 연계한 관련시장인 가방시장은 캐주얼가방을 중심으로 상승세 유지

• 브랜드력에 치우친 상품개발은 포화상태
-> 패션 브랜드와 예술가와의 협업으로 문화아이콘을 제공하는 트렌드를 확산시켜야 할 필요

8
상반기 하반기

7184억

1조2987억
1조5226억 1조5529억

(59.5%)
(60.7%) (62.7%)

-2.0%-2.0%

8156억 8842억 9874억 9222억

7184억

(46.8%)

( )

(40 5%) (39 3%) (37 3%)

-6.6%-6.6%

2010 2012 2015 2016 전망

(53.2%) (40.5%) (39.3%) (37.3%)

| 가방품목의 상하반기 시장크기 및 비중 추이| 가방품목의 상하반기 시장크기 및 비중 추이
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Korea Fashion Index Trend
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4대 불안요인 점검과 향후 안정 성장을 지속할 전략 도출

4대 불 안 요 인4대 불 안 요 인2015 2016

매출둔화

명품추종 고가존 확대

•장기화된 경기침체
•불규칙한 날씨
•제품간 차별화 부재

Market Value

40조 4900억

Market Value

40조 4696억

고물가

•내수시장 성장 둔화

•명품추종 고가존 확대
•가치대비 높은 제품가격
•글로벌SPA 시장 장악

시장포화

•낮은 영업이익율

내수시장 성장 둔화
•낮은 진입장벽
•소비자 요구수준 증대

적자구조•적자구조 심화
•매각설로 조직 분해

Korea Fashion Market Trend 2016

4대 불안요인 점검과 향후 안정 성장을 지속할 전략 도출

신성장동력 확충

전략 목표전략 목표

•신시장개척 : 시장세분화 문화콘텐츠 적용 고령화 시장 레저시장

세부 전술세부 전술문 제문 제

•코스트다운

•신성장동력 확충
•비가격 경쟁력 강화

•신시장개척 : 시장세분화, 문화콘텐츠 적용, 고령화 시장, 레저시장
•품질경쟁력강화 : 제대로 옷을 만들자
•새로운 절기 구분 : MD 스케줄 변경

•생산시스템 개선으로 수급조절

매출둔화

•수출시장 확대

•코스트다운

•직거래제도

생산시스템 개선으로 수급조절
•유통구조 개선 및 거래관습 개선
•착한 가격 도입으로 지속가능성성장기업(CSR) 도약

•성장이 둔화되고 경쟁이 격화된 중국시장의 영업전략 개선

고물가

•10% 경상이익율

•수출시장 확대

•신유통채널 개발
•중국 외 제 3의 시장 확대
•전통유통채널과 다른 차별화된 신유통채널 및 잠재수요 개발

•인력구조, 비용구조, 마케팅 구조 통합 진단 및 개선
매방식의 패션경영기법 입 | 직영점 사업방식 입

시장포화

적자구조 •외국자본유치
•도매방식의 패션경영기법 도입 | 직영점 SPA 사업방식 도입
•외국인 자금 유치 및 외국투자기업 유치

적자구조
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KFI Trend
Korea Fashion Index Trend

TM

2016 SS KFI research analysis &
Korea Fashion Index Research

Korea Fashion Market Trend 2016 상반기

2016 SS KFI research analysis &
2016 FW Market Forecasting

Korea Fashion Market Trend 2016  상반기
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